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ESTUDIO DEL SECTOR

Atendiendo a lo establecido en el arficulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015 sobre el deber de
las entidades estatales de efectuar el andlisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del
proceso y en concordancia con el articulo 2.2.1.2.5.2. del mencionado decreto, la Entidad adoptd
los lineamientos establecidos en los manuales y guias disenados e implementados por Colombia
Compra Eficiente.

El andlisis del sector cubre cuatro dreas:

a) Aspectos generales.

b) Estudio de la oferta.

c) Estudio de la demanda.

d) Andlisis financiero del sector

A. ASPECTOS GENERALES

La actividad econdmica en Colombia estd dividida en sectores econdmicos, Cada sector se
refiere a una parte de la actividad econdmica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes,
guardan una unidad y se diferencian de otras agrupaciones. Su division se realiza de acuerdo a
los procesos de produccidén que ocurren al interior de cada uno de ellos.

Segun la division de la economia clasica, los sectores de la economia son los siguientes:

Sector primario o agropecuario: Es el sector que obtiene el producto de sus actividades
directamente de la naturaleza, sin ningun proceso de transformacion. Dentro de este sector se
encuentran la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la caza y la pesca. No se incluyen dentro
de este sector a la mineria y a la extraccion de petrdleo, las cuales se consideran parte del sector
industrial

Sector secundario o industrial: Comprende todas las actividades econdmicas de un pais
relacionadas con la transformacién industrial de los alimentos y otros tipos de bienes o mercancias,
los cuales se utilizan como base para la fabricacion de nuevos productos. Se divide en dos
subsectores: industrial extractivo e industrial de transformacion: Industrial extractivo: extraccion
minera y de petréleo. Industrial de transformacién: envasado de legumbres vy frutas, embotellado
de refrescos, fabricacion de abonos vy fertilizantes, vehiculos, cementos, aparatos
electrodomésticos, etc.

Sector terciario o de servicios: Incluye todas aquellas actividades que no producen una
mercancia en si, pero que son necesarias para el funcionamiento de la economia. Como ejemplos
de ello tenemos los servicios de comercio, construccién, restaurantes, los hoteles, transporte, los
servicios financieros, las comunicaciones, los servicios de educacién, los servicios profesionales,
logisticos, efc.

El objeto del presente proceso "IMPLEMENTAR CAMPANAS DE EMISION Y PUBLICACION DE
MENSAJES INSTITUCIONALES Y DE SENSIBILIZACION 'HACIENDA EN TODAS LAS COMUNAS', CON LA
FINALIDAD DE QUE SEAN TRANSMITIDOS EN RADIO COMERCIAL, RADIO REGIONAL Y/O
COMUNITARIA; PUBLICACION DE AVISOS EN MEDIOS IMPRESOS Y EN MEDIOS DIGITALES, EN EL
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DESARROLLO DE LA GESTION PARA EL FORTALECIMIENTO DEL PAGO DE LOS IMPUESTOS DEL
MUNICIPIO DE QUIBDO" — se ubica en el Sector Terciario o de Servicios, el cual incluye todas
aqguellas actividades que no producen una mercancia en si misma, pero gque son necesarias para
el funcionamiento de la economia y el bienestar de la sociedad. Dentro de este sector se
encuentran, entre ofros, los servicios de publicidad, comunicacién institucional, medios de
comunicacion, produccién audiovisual y estrategias de mercadeo.

Conforme al clasificador de bienes y servicios UNSPSC adoptado por Colombia Compra Eficiente,
el objeto del presente proceso se enmarca en el sesgmento 82 - Servicios Editoriales, de Diseno,
de Artes Grdficas y Bellas Artes, familia Publicidad, correspondiente a los cddigos 82101500
(Publicidad Impresa), 82101600 (Publicidad Difundida), 82101800 (Servicios de Agencia de
Publicidad), 82101900 (Colocacion y Cumplimiento de Medios) y 82111900 (Servicios de Noticias y
Publicidad).

Caracteristicas del sector

El sector de publicidad y comunicacion institucional en Colombia se caracteriza por su dinamismo,
diversidad y capacidad de adaptacion a las necesidades de diferentes tipos de clientes, tanto
del sector publico como del privado. Las empresas que operan en este dmbito ofrecen servicios
que comprenden desde la planificacion y ejecucion de campanas publicitarias hasta soluciones
integrales de comunicacién que incluyen produccién y emisién de cunas radiales, diseno e
impresiéon de material publicitario, gestion de pauta en medios digitales, perifoneo urbano y rural,
y produccion de contenido audiovisual.

En el confexto del Municipio de Quibdo, el sector cuenta con la presencia de emisoras
comunitarias, regionales y comerciales, asi como con proveedores locales y regionales de servicios
gréficos y digitales, lo que permite implementar estrategias de comunicaciéon con cobertura
efectiva en las diferentes comunas y corregimientos del territorio. Los principales actores del sector
son personas naturales y juridicas con experiencia en publicidad, comunicaciéon social, diseno
grdfico y produccién multimedia, cuyo objeto social les permite atender las necesidades
comunicacionales de entidades publicas y privadas.

La comunicacién institucional en el dmbito tributario ha cobrado una relevancia creciente en las
entidades territoriales colombianas, siendo reconocida como una herramienta estratégica para
el fortalecimiento del recaudo fiscal. De acuerdo con el Marco Fiscal de Mediano Plazo vy los
informes del Departamento Nacional de Planeacion — DNP, los municipios que implementan
estrategias sostenidas de cultura fributaria a través de medios de comunicacién masiva
evidencian mejoras significativas en sus indices de recaudo del impuesto predial y del impuesto
de industria y comercio.

En el caso especifico del Municipio de Quibdd, la Secretaria de Hacienda ha identificado que el
bajo nivel de cumplimiento voluntario de las obligaciones tributarias estd directamente
relacionado con el desconocimiento ciudadano sobre los mecanismos, fechas y beneficios del
pago oportuno. Frente a esta situacion, la implementacion de campanas de sensibilizacion en
medios masivos se constituye en una accidn prioritaria para reducir la cartera morosa, disminuir los
indices de cuentas vencidas e incrementar los ingresos propios del municipio, contribuyendo al
mejoramiento del indice de desempeno fiscal territorial.
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Comportamiento macroeconémico general

De acuerdo con el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE, el sector de
servicios en Colombia ha mantenido una tendencia de crecimiento sostenido, siendo uno de los
sectores con mayor participacion en el Producto Interno Bruto nacional. En particular, el subsector
de publicidad, comunicaciéon y medios digitales ha registrado un crecimiento significativo,
impulsado por la fransformacién digital y el incremento en el consumo de contenidos a través de
plataformas digitales y redes sociales.

Segun el informe del Banco de la Republica, la economia colombiana ha mostrado signos de
estabilizacién en el ano 2025, con una inflacidon que ha tendido a moderarse respecto a los picos
registrados en anos anteriores. Este comportamiento macroecondmico incide directamente en
los costos de los servicios de publicidad y comunicacion, los cuales han presentado ajustes
acordes al indice de Precios al Consumidor — IPC, con variaciones que deben ser consideradas
en la estructuracion del presupuesto oficial del presente proceso de contratacion. Para la
determinacion de los valores unitarios del presente proceso se realizd indexacion con el IPC
acumulado a diciembre de 2024 (5.2%)., garantizando que los precios de referencia reflejen Ias
condiciones actuales del mercado.

Desafios del sector

El sector de publicidad y comunicacion institucional enfrenta en la actualidad los siguientes
desafios relevantes para el presente proceso:

« Fragmentacion de audiencias: La multiplicidad de canales de comunicacion disponibles
exige estrategias multimediales que combinen medios tradicionales como la radio con
plataformas digitales, para garantizar una cobertura efectiva en todos los segmentos de la
poblacion contribuyente.

e Medicion de impacto: La verificacion del alcance y efectividad de las campanas
institucionales representa un reto permanente para las entidades puUblicas, requiriéndose
mecanismos claros de seguimiento y evidencia de la pauta emitida.

e Conectividad en zonas rurales: En el contexto del Municipio de Quibdod, la limitada
conectividad en algunos corregimientos y zonas periféricas representa un desafio para la
implementacién de estrategias digitales, lo que refuerza la necesidad de mantener la radio
como medio principal de comunicacién masiva.

o Cultura tributaria incipiente: El bajo nivel de cultura tributaria en amplios sectores de la
ciudadania requiere mensajes claros, sencillos y reiterativos que generen conciencia sobre
la importancia del cumplimiento de las obligaciones fiscales para el desarrollo del
municipio.

Oportunidades

El sector presenta las siguientes oportunidades relevantes para el objeto del presente proceso:

e Alta penetracion de la radio en el Chocé: La radio continGa siendo el medio de
comunicacion masiva de mayor alcance en el Departamento del Chocd, con emisoras
comunitarias y comerciales que llegan a prdcticamente todos los rincones del territorio,
constituyéndose en el canal mds efectivo para las campanas de sensibilizacion tfributaria.
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o Crecimiento de medios digitales locales: El incremento en el uso de redes sociales y
plataformas digitales por parte de la ciudadania guibdosena abre nuevas posibilidades
para complementar las campanas radiales con contenidos digitales de alto impacto y bajo
costo.

o Oferta local de proveedores: La existencia de proveedores locales y regionales con
experiencia en publicidad y comunicacion institucional permite garantizar la ejecuciéon
oportuna del contrato con conocimiento del contexto cultural y territorial del municipio.

e Voluntad institucional: El Plan de Desarrollo Municipal "Quibdd Territorio de Vida 2024-2027"
contempla expresamente el fortalecimiento de la cultura tributaria como meta estratégica,
lo que garantiza el respaldo institucional y presupuestal necesario para la implementacion
sostenida de las campanas.

Acuerdos Marco de Precios y Bolsa de Productos

En cumplimiento de lo dispuesto en el Decreto 310 de 2021, que reglamenta el articulo 41 de la
Ley 1955 de 2019 sobre la obligatoriedad de los Acuerdos Marco de Precios — AMP, la entfidad
procedid a verificar la existencia de instrumentos de agregacion de demanda vigentes en la
plataforma de Colombia Compra Eficiente — CCE y en la Bolsa Mercantil de Colombia para los
bienes y servicios requeridos en el presente proceso.

Una vez realizada dicha verificacion, se concluye que no existe Acuerdo Marco de Precios ni
instrumento de agregacién de demanda vigente en la plataforma de CCE que cubra los servicios
de publicidad, comunicacién institucional, emision de cunas radiales, produccion de material
publicitario y pauta en medios digitales requeridos por la Secretaria de Hacienda del Municipio
de Quibdd. Por lo tanto, la entidad se encuentra habilitada para adelantar el presente proceso
de seleccién de manera auténoma, bajo las modalidades previstas en el Estatuto General de
Contratacion Publica.

Productos incluidos en el sector

Para el desarrollo del objeto contractual del presente proceso, se identifican los siguientes
productos y servicios propios del sector:

e Produccién y emision de cunas radiales en emisoras comerciales, regionales y/o
comunitarias

e Diseno, impresion e instalacién de pendones, pasacalles y vallas publicitarias

Produccion y distribucién de volantes y material impreso

Produccion y publicacién de contenido audiovisual en medios digitales y redes sociales

Realizaciéon de perifoneo en zonas urbanas y rurales

Pauta publicitaria con generadores de contenido de reconocimiento local

Elaboracién y distribucion de souvenirs y material promocional alusivos a la cultura tributaria

Diseno grdfico y produccién de piezas publicitarias institucionales

Gremios y asociaciones que participan en el sector

En el sector de publicidad y comunicacién en Colombia participan los siguientes gremios vy
asociaciones de referencia:
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o UCEP — Unién Colombiana de Empresas Publicitarias: Agremia a las agencias de publicidad
y comunicacion del pais, estableciendo estdndares de calidad y buenas prdcticas en la
prestacion de servicios publicitarios.

o ASOMEDIOS — Asociacion Colombiana de Medios de Informacién: Representa a los medios
de comunicacion impresos y digitales del pais, siendo referente en materia de tarifas y
condiciones de pauta publicitaria.

« RADIODIFUSION COMUNITARIA — MINTIC: El Ministerio de Tecnologias de la Informacién y
las Comunicaciones regula y agremia las emisoras comunitarias del pais, estableciendo las
condiciones técnicas y legales para la prestacion del servicio de radiodifusion.

o P4P — Asociacion Colombiana de la Publicidad Exterior: Agremia a las empresas del sector
de publicidad exterior, estableciendo estdndares técnicos y buenas prdcticas para la
instalaciéon y gestion de material publicitario en espacios publicos.

« |AB Colombia — Interactive Advertising Bureau: Asociacion que representa al sector de la
publicidad digital en Colombia, estableciendo estdndares y métricas para la medicion del
impacto de las campanas en medios digitales.

Econémico

De acuerdo con el Boletin técnico del DANE, Producto Interno Bruto (PIB) | trimestre 2026 preliminar,
de fecha 15 de mayo del 2026, las cuentas nacionales frimestrales constituyen una sintesis de la
informacion de coyuntura econdmica, mediante la cual se articulan los indicadores de
estadisticas bdsicas en los principales agregados macroecondmicos. Para tal efecto, las cuentas
trimestrales se soportan en los estdndares internacionales de medicién econdmica definidos por
la Organizacion de Naciones Unidas y el Fondo Monetario Internacional.

Producto Interno Bruto (PIB) series encadenadas de volumen con ano de referencia 2016

Producto Interno Bruto (PIB)
I trimestre 2026 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
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PIB desde el enfoque de la produccion

En el primer tfrimestre de 2026pr, el Producto Interno Bruto en su serie original, crece 2,2% respecto
al mismo periodo de 2025pr (ver tabla 1). Las actividades econdmicas que mds contribuyen a la
dindmica del valor agregado son:

e Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de dfiliaciéon obligatoria;
Educacién; Actividades de atencion de la salud humana y de servicios sociales crece 5,7%
(contribuye 0,9 puntos porcentuales a la variacion anual).

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores vy
motocicletas; Transporte y almacenamiento; Alojamiento y servicios de comida crece 2,9%
(contribuye 0,6 puntos porcentuales a la variacién anual).

e Industrias manufactureras crece 2,9% (contribuye 0,3 puntos porcentuales a la variacion
anual).

Respecto al frimestre inmediatamente anterior, el Producto Interno Bruto en su serie ajustada por
efecto estacional y calendario crece 0,6%. Cuando se observa el comportamiento de las
actividades econdmicas relacionadas:

e Industrias manufactureras crece 2,3%.

e Actividades financieras y de seguros crece 2,2%.

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios;
Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio crece 1,4%.

Tabla 1. Valor agregado por actividad econémica
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 2026F"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
Serie original  efecto estacional y
Actividad econémica calendario

Anual Trimestral

202671/ 202671/
20251 2025°-1v
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 1.4 0.5

Explotacion de minas y canteras -01 0.8
Industrias manufactureras 29 23
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado® 26 03
Construccian 5.4 4.6
Comercio al por mayor y al por menor? EX] 0z
Informacion y comunicaciones 1.3 1.1
Actividades financieras y de seguros z8 22
Actividades inmobiliarias 20 o5
Actividades profesionales, cientificas y técnicas® 22 os

Administracian publica, defensa, educacion y salud® 5T 1.3
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras

32 1.4
actividades de servicios®

Walor agregado bruto 22 0.6

Impuestos menos subvenciones sobre los productas 29 0.9

Producto Interno Bruto 2.2 0.6

Fuente: DAMNE. PIB_T

“preliminar

Industrias manufactureras

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de las industrias manufactureras crece 2,9% en
su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dindmica se explica por los siguientes
comportamientos (ver tabla 4):
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e Elaboracion de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos
de tabaco crece 2,0%.

e Fabricacion de productos fextfiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de
cueros; fabricacion de calzado; fabricaciéon de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano
y articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo vy
tenido de pieles decrece 1,9%.

e Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartén y
productos de papel y de cartdn; actividades de impresidn; produccidn de copias a partir
de grabaciones originales decrece 3,8%.

e Coquizacidn, fabricacion de productos de la refinacion del petrdleo y actividad de mezcla
de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botdnicos de uso
farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de pldstico; fabricacidon de ofros
productos minerales no metdlicos crece 4,0%.

e Fabricacion de productos metallrgicos bdsicos; fabricacion de productos elaborados de
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informdticos, electronicos y dpticos; fabricacidon de maquinaria y
equipo n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques;
fabricacion de otros tipos de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparacion
especializado de maquinaria y equipo crece 4,6%.

e Fabricacion de muebles, colchones y somieres; ofras industrias manufactureras crecen
11,.8%.

Respecto al trimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las industrias manufactureras crece en 2,3%, cuando se observa
el comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

e Elaboracion de productos alimenticios; elaboracién de bebidas; elaboracién de productos
de tabaco crece 1,7%.

e Fabricacién de productos textiles; confeccidn de prendas de vestir; curtido y recurtido de
cueros; fabricacion de calzado; fabricaciéon de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano
y articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo vy
tenido de pieles decrece 2,8%.

e Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacién de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, cartén y
productos de papel y de cartdn; actividades de impresidn; produccion de copias a partir
de grabaciones originales decrece 1,5%.

e Coquizacién, fabricacion de productos de la refinaciéon del petrdleo y actividad de mezcla
de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botdnicos de uso
farmacéutico; fabricacién de productos de caucho y de pldstico; fabricacion de otros
productos minerales no metdlicos crece 1,1%.

e Fabricacion de productos metallrgicos bdsicos; fabricacion de productos elaborados de
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico;
fabricacion de productos informdticos, electronicos y Opticos; fabricacidn de maquinaria y
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equipo n.c.p.; fabricacién de vehiculos automotores, remolques y semirremolques;
fabricacion de oftros tipos de equipo de fransporte; instalacion, mantenimiento y reparacion
especializado de maquinaria y equipo crece 7,6%.

e Fabricacion de muebles, colchones y somieres; ofras indusfrias manufactureras crecen
6,1%.

Tabla 4. Industrias manufactureras
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 2026°"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original
igi estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Trimestral
20261/ 2026""-1/
202571 20251V
Elaboracién de productos alimenticios® 2,0 1.7
Fabricacién de productos textiles® -1.9 -28
Transformacién de la madera y fabricacion de productos de madera 38 15
y de corcho, excepto muebles* ) '
Coquizacion, fabricacion de productos de la refinacion del petrélec y 40 11
actividad de mezcla de combustibles® ' !
Fabricacién de productos metaltrgicos basicos® 4,6 7.6
Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias 11.8 6.1

manufactureras

Industrias manufactureras 2,9 23

Fuente: DANE, PIB_T
Prpreliminar

Comercio al por mayor y al por menor

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor,
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento
y servicios de comida crece 2,9% en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta
dindmica se explica por los siguientes comportamientos (ver tabla 7):

e Comercio al por mayory al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas
crece 6,0%.

e Transporte y amacenamiento crece 0,7%.

e Alojamiento y servicios de comida decrece 1,8%.

Respecto al frimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas; transporte y almacenamiento; alojamiento y servicios de comida
crece en 0,2%, cuando se observa el comportamiento de las actividades econdmicas
relacionadas:

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas
crece 0,7%.

* Transporte y almacenamiento crece 0,9%.

* Alojamiento y servicios de comida crece 0,4%.
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Tabla 7. Comercio al por mayor y al por menor’
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2026°"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por

Serie original efecto estacional y

Actividad econémica calendario

Anual Trimestral

2026""-1 / 20261 /

202571 2025 -1v
Comercio al por mayor y al por menor?® 6,0 0,7
Transporte y almacenamiento 0,7 0,9
Alojamiento y servicios de comida -1,8 0,4
Comercio al por mayor y al por menor’ 29 0,2

Fuente: DANE,PIB_T

P'preliminar

Actividades profesionales, cientificas y técnicas10

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y
técnicas; y actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 2,2% en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2025pr. Esta dindmica se explica por los siguientes comportamientos
(ver tabla 11):

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 2,2%.
e Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 2,1%.

Respecto al frimestre inmediatamente anterior en su serie ajustada por efecto estacional y
calendario, el valor agregado de las actividades profesionales, cientificas y técnicas; vy
actividades de servicios administrativos y de apoyo crece en 0,5%, cuando se observa el
comportamiento de las actividades econdmicas relacionadas:

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas crece 0,5%.
e Actividades de servicios administrativos y de apoyo crece 0,6%

Tabla 11. Actividades profesionales, cientificas y tecnicas'
Tasas de crecimiento en volumen?
Primer trimestre 2026°"

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original : i
estacional y calendario

Actividad econémica

Anual Trimestral

2026”1 / 2026”1/

20257"-1 2025""-1IV
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 2,2 0,5
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 21 0,6
Actividades profesionales, cientificas y técnicas’ 2,2 0,5

Fuente: DANE,PIB_T
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Informacién y comunicaciones

En el primer trimestre de 2026pr, el valor agregado de informacién y comunicaciones crece 1,3%
en su serie original, respecto al mismo periodo de 2025pr. Para la serie ajustada por efecto

estacional y calendario, el valor agregado crece en 1,1%, respecto al frimestre inmediatamente
anterior (ver tabla 8).

Tabla 8. Informacion y comunicaciones
Tasas de crecimiento en volumen’
Primer trimestre 20267

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustad fecto
Serie original ma.’ ‘: ap:;: ;
Actividad econdmica ciona’y ano
Anual Trimestral
2026517 202671/
20257 202571V
Informacion y comunicaciones 13 1.1
Fuente: DAME, PIE_T
Fuente: https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/cuentas-nacionales/cuentas-nacionales-trimestrales/pib-

informacion-tecnica

INDICE DE PRECIO DEL CONSUMIDOR (IPC)

indice de Precios al Consumidor (IPC)

Junio 2026

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Junio 2025 - 2026

7,00
6,14
6,00

5,00 477 482

4,00 3,74

Porcentaje %

3,00

2,00

1,00
0,39
0,10

0,00

Mensual Afo corrido Anual

2025 m2026

Fuente: DANE, IPC.
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RESULTADOS DEL MES DE JUNIO 2026

En junio de 2026 la variacidon mensual del IPC fue 0,39%, la variacion ano corrido fue 4,77% vy la
anual 6,14%.

En junio de 2026 la variacién anual del IPC fue 6,14%, es decir, 1,32 puntos porcentuales mayor que
la reportada en el mismo periodo del ano anterior, cuando fue de 4,82%.

El comportamiento mensual del IPC total en junio de 2026 (0,39%) se explicd principalmente por la
variacion mensual de las divisiones Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles y
Alimentos y bebidas no alcohdlicas. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones
Alimentos y bebidas no alcohdlicas (0,67%) y Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros
combustibles (0,52%).

COMPORTAMIENTO DE LA V,ARIACIéN MENSUAL DEL IPC SEGUN DIVISIONES Y SUBCLASES
VARIACION Y CONTRIBUCION MENSUAL POR DIVISIONES DE GASTO

En el mes de junio de 2026, el IPC registrdé una variacion de 0,39% en comparacion con mayo de
2026, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,39%): Alimentos y bebidas
no alcohdlicas (0,67%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles (0,52%), Bebidas
alcohdlicas y tabaco (0,50%), Prendas de vestir y calzado (0,43%), Salud (0,39%) y por Ultimo,
Restaurantes y hoteles (0,39%). Por debajo se ubicaron: Bienes y servicios diversos (0,30%), Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (0,26%), Recreacion y cultura
(0,08%), Transporte (0,01%), Educacion (0,00%) y por Ultimo, Informacion y comunicacion (-0,02%).

Cuadro 1. IPC Variacion y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Junio 2025 - 2026
2025 2026
Ohvislones de Gasho Paso (%) Wariaddn (%) CeninIcion Funes Variachin |%) Conwicucion Furios
Porcaniuales Porcenuales
Almanios y Debidas no aconalcas 15,08 -008 -0.01 057 2,13
Algjamienta, ajua, €ecTicidad. gas y oros cambusibes 332 2. 0,00 2.52 218
Sebidas akcohdlcas y tabaco 1.70 a7 Q.0 0.5 am
Prendas de wesir y cazado 3938 18 0,00 0.4 oo
Saud 171 0.3 2. 2.3 a.m
Restauranies y hoteles 43 0,42 0,05 0.3 0,05
TOTAL 10000 10 10 0.3 0.3
Benes y s2nicios dversos 538 023 .0 0.3 002
Muebles, artieulos para 2l hogar y parala conservacion ondinara del 19 0 a0t 025 a0
nogar
Recreacion y culura 37a 0,00 0,00 0,08 0,00
Transporia 1283 0,20 0,03 a.01 0,00
Sucackon £41 .0 0,00 0,00 0,00
Informacian y comunicachon £33 a12 0,00 -002 0,00
Fuente: DANE, IPC

Los mayores aportes a la variacion mensual del IPC (0,39%), se ubicaron en las divisiones de:
Alojamiento, agua, electricidad, gas y ofros combustibles, Alimentos y bebidas no alcohdlicas y
Restaurantes y hoteles, las cuales aportaron 0,33 puntos porcentuales a la variacion total.

Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes
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En junio de 2026 en comparaciéon con mayo de 2026, la variacion de las subclases que mads
aportaron al indice total fueron: arriendo imputado (0,36%), papas (2.85%), cebolla (13,18%),
arriendo efectivo (0,36%), comidas en establecimientos de servicio a la mesa y autoservicio
(0,40%), electricidad (0,91%), carne de res y derivados (1,14%), servicios relacionados con la
copropiedad (1,77%), frutas frescas (1,31%) y gas (1,19%). Las subclases con aportes hegativos a la
variacion fueron: platanos (-8,35%), transporte de pasajeros y equipaje en avion (-10,51%),
paqguetes turisticos completos, incluye paquetes de viajes de excursion realizados durante un dia
(-1,49%), carne de cerdo y derivados (-1,04%) y legumbres secas (-1,51%).

Cuadro 2. IPC Variacion y contribucién mensual
Por principales subclases
Junio 2026
Subclase Variacién (%) C“”;Ztr’":’:ﬂj;m
Arriendo imputado 0,36 0,05
Papas 9,85 0,04
Cebolla 13,18 0,03
Arnendo efective 0,36 0,03
Comidas en establecimientcs de servicic a la mesa y aulbservicio 0,40 0,03
Blectricidad 0,91 0,03
Came de res y derivados 1,14 0,03
Servicios relacicnados con la copropiedad 1,77 0,02
Frutas frescas 1,31 0,02
Gas 1,19 0,01
Fuente: DAMNE, IPC,

Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/abr2026/bol-IPC-jun2026.pdf

ENCUESTA MENSUAL DE SERVICIOS (EMS)

Grafico 1. Variacién anual de los ingresos nominales, segun subsector de servicios
Total nacional
Abril 2026F / abril 2025
Produccisn de peliculas cinematograficas y programas de television P, ;-
Actividades de edicion . -
Actividades de emplec, seguridad e investigacion privada, servicios a edificios I -
Otres servicios de entretenimiento y otros servicios | =
Actividades profesionales cientificas y técnicas . -
Salud humana privada sin internacicén . -
Inmobiliarias, alquiler de maguinaria y equipo .
Actividades de programacion y transmision, agencias de noticias N -
Publicidad e -
Desarrollo de sistermnas informaticos y procesamients de datos B --
Restaurantes, catering y bares -
Correo y servicios de mensajeria | EX
Educacion superior privada B -
Salud humana privada con internacién | B
Telecomunicaciones | BN
Almac y act comp as al transporte 0.4 |
Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades excepto call center EYy |
Actividades de centros de llamadas (Call center) +s [N
00 s oo 100 200 300 400 soo  eeo 700
- vaciacitn (%)
Fuente: DANE, EMS.
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En abril de 2026, dieciséis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacién negativa
en el personal ocupado total, en comparacion con abril de 2025.

Variacion anual de los ingresos nominales y contribucion por tipo de ingresos, segin subsector de
servicios (Abril 2026p / abril 2025)

En abril de 2026, quince de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacion positiva
en los ingresos fotales, en comparacion con abril de 2025.

Tabla 1. Variacién anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, segin subsector de
servicios

Total nacional

Abril 2026° / abril 2025

Variscian (%)

Camribucisn (%)

el
H 0. 01 06
H 72 o0 o.
[ 14

)
i | R |
l 00
] 1 o1 0o
' 7 09 01
N 18
™ .
" 00
N s 01 0o
N 25 00 01
P 01 0
a 7 01 o
a 01 o
s 0, I

Fuente: DANE, EMS,

Variacion anual del personal ocupado total y contribucion por tipo de contratacion, segin
subsector de servicios (Abril 2026p / abril 2025)

En abril de 2026, dieciséis de los dieciocho subsectores de servicios presentaron variacién negativa
en el personal ocupado total, en comparacién con abril de 2025.

Tabla 2. Variacién anual del personal ocupado total y contribuciéon por categoria de contratacién,
segun subsector de servicios
Total nacional
Abril 2026° / abril 2025
Clasificacién CIlU Rev. 4 AC. a7 Pemanente  Tempors directs Agencas s 2
_ Seccién Divisién Descripcion Variacion %) Contribucién (P91
ovsnzs A = [ -
" Oivisén 53 O o |
p o | = ] -
, T
) 02 0 13
) a 7 !
w 02 os |
" s | e oo
|
N w | o= I o0
Q se 8610 15 | 02 07
s Oivisiones 90,52,93, 95y 96 N
Fuente: DANE, EMS
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Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/EMS/bol-EMS-abr2026.pdf

Principales indicadores del mercado laboral mayo de 2026

Indicadores de mercado laboral mes, trimesire y ano para el total nacional y total 13 ciudades y
dreas metropolitanas

Total, nacional mensual

Para mayo de 2026, la tasa de desocupacion del total nacional fue 8,0%, 1o que representd una
disminucion de 1,0 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2025 (9,0%). La tasa global de
participacion se ubico en 64,9%, lo que significd un aumento de 1,0 puntos porcentuales frente a
mayo de 2025 (64,0%). Finalmente, la tasa de ocupacion fue 59,7%, lo que representd un aumento
de 1,5 puntos porcentuales respecto al mismo mes de 2025 (58,2%).

Grafico 2. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacién (TD)
Total nacional
Mayeo (2018 - 2026)
70 {658 64,7 614 63.8 63.9 64,1 64,0 64.9
56.7 : T
50 45
& 50 4 T3 o
o E
e
g e
& 22,0 T2 8
3 30 - -5 =
L] 15.2 i
20 - 10,0 11.0 10.6 10,5 10.3 9,0 8.0 15
10 -+ 5
2 a2 = b pa] ] = B &
& Y & & & & Y & &
= = = = = = = = =
TGP TO D
Fuente: DAMNE, GEIH.

Poblacion ocupada segin rama de actividad, mes de mayo 2026

En mayo de 2026, el nUmero de personas ocupadas en el total nacional fue 24.583 mil personas.
Las ramas que mds aportaron positivamente a la variacion de la poblacién ocupada fueron
Administracion publica y defensa, educacién y atencidén de la salud humana (1,7 puntos
porcentuales); Industrias manufactureras (0,9 puntos porcentuales) y Actividades profesionales,
cientificas, técnicas y servicios administrativos (0,6 puntos porcentuales).

Tabla 1. Distribucién porcentual, variacién absoluta y contribucién a la variacién de la poblacion
ccupada segin rama de actividad

Total nacional

Mayo (2025 - 2026)

Rama de actividad

Mayo 2025 Mayo 2026

% 2026 absoluta

Pobladén ocul pad; 23.627 24583 100 956

Admir cién piblica v defensa, educacién y atencién de 1a salud humana 2873 3278 133 aos 17
2379 2597 108 218 og
cas, técnicas y servicios administratives 1874 2017 sz 14; os
1762 1877 7.6 115 os
4118 4192 17, 74 o3
dad. gas. agua ¥ gestion de desechos™ 512 sas 2.4 73 o3
5. recreacion y otras actividades de servicios 1997 2048 53 52 0.2
1551 1588 65 ar 02

4 219 17 B o
337 311 13 26 0.1
Pe: 3501 464 14, 7 02
431 392 16 29 0.2
Transporte y alma: 1.860 816 7.4 —4a 02

Fuente: DANE, GEIH.
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Ranking de ciudades segUn tasa de desocupacién, trimestre movil marzo - mayo 2026

Para el tfrimestre moévil marzo - mayo 2026, de las 23 ciudades y dreas metropolitanas, las que
presentaron mayores tasas de desocupaciéon fueron: Quibdd (23,9%), Cartagena (12,8%) vy
Riohacha (12,1%). Las ciudades con menor tasa de desocupacion fueron: Neiva (8,2%), Pereira
A.M. (7,8%) y Villavicencio (7,5%).

Grafico 6. Tasa de desocupacion segun ciudades
Total nacional ¥ 23 ciudades y dreas metropolitanas
Marzo - mayo 2026
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Total 13 ciudades y AN, [N
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Fuente: DAME, GEIH.

Poblacion fuera de la fuerza de trabajo segin tipo de actividad, mes mayo 2026
Total nacional

Para mayo de 2026, la poblacion fuera de la fuerza de trabajo fue 14.428 mil personas en el total
nacional. Esta poblacion se concentrd principalmente en las actividades de Oficios del hogar
(53,5%) y Estudiando (24,1%).

Tabkla 3. Distribucién porcentual, variacion absoluta y contribucién a la variacion de la poblaciéon fuera
de la fuerza de trabajo

Total nacional
Maye (2025 - 2026)

Total Nacional

i Meyo2025 | Mayozoze PSR Tl Comier
Poblacion fuera de la fuerza de trabajo 14.632 14.428 100 -204
Oficios del Hogar 7947 7724 53,5 -223 -1,5
Estudiando 3.561 3476 241 -84 -0.6
Otros® 3.124 3227 224 104 7

Fuente: DAMNE, GEIH.
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Fuente: https://www.dane.gov.co/files/operaciones/GEIH/bol-GEIH-may202é.pdf

Perfiles Econdmicos Departamentales
Departamento de Chocd

Oficina de Estudios Economicos — abril 2024

Perfil econdmico: Departamento de Chocd
Aspectos generales del departamento de Choco:

NUmero municipios: 30

Poblacion (2025(p)): 615.082 habitantes
Participacion en el PIB nacional (2024(p)): 0,44%
Exportaciones** per cdpita (2025): US$30,9
Extension territorial: 46.530 km?2

Participacion en la poblacion total (2025(p)): 1.2%
PIB per cdpita 2024(p)*: US$3.073
Importaciones*** per capita (2025): US$21,9

I,ndicadores de competitividad departamental
Indice Departamental de Competitividad- Chocé

Departamento

Norte de S
Archipiélago de Sai

S r

Valle del Cauca

Antioguia
Bogota D.C

3 4

Fuente: Consejo Privado de Competitividad (2025)
Nota: Puntaje entre O v 10, donde 10 representa el mayor valor.

Figura 1: Indice Departamental de Competitividad

ARo
* 2024
2025

5
Puntaje

La figura compara la posicion del departamento en el ranking nacional del indice Departamental
de Internacionalizacion y muestra que en 2025 el puntaje fue de 0.9, lo que implicd una variacion

de 0.1 puntos frente al ano anterior.

PIB Chocd
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La figura muestra la variacion del crecimiento real el PIB del La figura muestra la participacion porcentual de los sectores
departamento frente al total de Colombia en el PIB del departamento frente a la composicién nacional
Figura 3: Variacion anual del PIB Figura 4: Composicion sectorial PIB
2024
Chocé ——— Colombia
Minas y canteras ey 1 { 174
10

ormaci y Wecommcaciones ll 3
st mantochores e 101

Elociicidad 055 ¥ 5000 il 41

ik Dorechos o impoesios [k 05
. Consiuocn [RE
15 Comercio hoteles ¥ Teparacin ——— 150
YV PO —— 71}
2.1 Administracn pitica y defensa w1 1328
Aenadodes tesnciers y 30 seur0s a1

Act ciortcasy ricss b 5

10 Aet Enteomionts [l 35
§ % BB 8§ & & & 3 8 & R 0 10 2 £ 40
|
“Nota: PIB a procics consiantes de 2015 ] Chocs M Colombia

“Nota: PIB a precis comientes. Particpecion porceasl

*A diciembre de 2024 (pr).
Fuente: Cuentas departamentales- DANE. Fecha de Publicacion: 30 de mayo de 2025.

Mercado Laboral: Chocé- Quibdé: Durante el trimestre mévil ene-mar de 2026, las actividades de
administracion publica y defensa representaron el 27,2 % del total de ocupados de Quibdé.

Figura 5: Participacion ocupados segun ramas de actividad econdmica

AdTInusra0i0n pithCa y Getense 212
Comarcin y roparacsn do wi 190
146
Trae 79
1.7
Acgmmiono y senicios de comda [T 5.5
La figura muestra que durante el — 45
trimestre movil ene-mar de 2026, las Manufactures [T 4 4
actividades de administracion publica y Actvcaces profesionsies, cientiicas v i ,w % :54‘3
ad Ge "\jué
defensa representaron el 27,2 % del total Akt S Jr ; ‘:_,\Lw ‘ 0 :.4
de ocupados de Quibdo. Agropecuarcs ] 1,0
informacion y ¢ res {1 0.9
Acswdades emobianss | 0,1
Mo wioma | 0,0
0 X L 1]

“Nota: Pancipaciin porceetusl

Fuente: Gran Encuesta Integrada de Hogares - DANE. Fecha de Publicacion: 30 de abril de 2026.

Desempleo: Chocé- Quibdé: Durante el trimestre movil  enero-marzo de 2026, la tasa de
desempleo de Quibdd se ubicd por encima de la tasa de las 23 ciudades.
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(ene-mar)

Desemplea (%)

Figura 6: Comportamiento de |la tasa de desempleo Trimestre mavil

Mar-26

Fuante: CGran Encuesta |Integrada de Hogaras - DAMNE. Fecha de Publicacian: 30 de abril de 2026.

Indicadores de Pobreza

Pobreza Multidimensional: Se compara la posicion del departamento en el ranking nacional de
pobreza multidimensional y muestra que en 2025 la incidencia fue de 30.8, lo que implicd una

variacion de -3.1 puntos frente al ano anterior.

Departamento

a
Vichada

o s 10 18 2o 25

a0 3s a0
Incidencia

45 50 55 B0 65

Figura 7: Incidencia de Pobreza Multidimensional por departamentos

Afo

2024
A 2025

70

Fuente: Indice de Paobreza Multidimensional (IPM) - DANE. Fecha de Publicacién: 14 de abrilde 2026,

Variables de Pobreza: El porcentaje de privaciones por hogar segun las variables utilizadas para
calcular la incidencia de Pobreza Multidimensional. En 2025, Desempleo de larga duracion fue la
yor mejora en el departamento, con una caida de 7.1 puntos porcentuales.

variable con ma

Cuadro 1: Privaciones por hogar segun variable
Variable Total-2024 | Total-2025  Cabeceras-2025  Rural-2025 | Variacion
Desempleo de larga duracién 213 142 134 149 -7l
Inadecuada eliminacion de excretas 677 629 60,1 650 -4.8
Analfabetisme 232 19,0 115 249 42
Bajo logro educativo 547 516 312 675 231
Barreras a servicios para cuidado de la primera infancia 74 49 52 46 -25
Rezago escolar 298 277 201 337 -21
Trabajo informal 911 891 821 946 -2,0
Hacinamiento critico 91 96 50 131 05
Inasistencia escolar 34 41 28 51 07
Material inadecuado de pisos 07 20 14 24 13
Sin aseguramiento en salud 08 21 2,5 17 13
Trabajo infantil 10 26 19 31 16
Sin acceso a fuente de agua mejorada 592 60,9 424 752 17
Barreras de acceso a servicios de salud 06 49 4,0 56 43
Material inadecuado de paredes exteriores 107 152 228 9.2 4,5
Fuente: Indice de Pobreza Multidimensional {IPM) - DANE. Fecha de Publicacién: 14 de abril de 2026.




cODIGO: 120
SECRETARIA DE HACIENDA

NIT: 891680011-0

Pobreza Multidimensional por municipios: Compara el indicador de pobreza multidimensional
entre los municipios que conforman el departamento.

Figura 8: Incidencia de Pobreza Multidimensional por municipios

Fuente: Indice de Pobreza Multidimensional (IPM) - DANE. Fecha de Publicacién: 06 de julio de 2022.

Visitantes no residentes: Chocé: La llegada de visitantes no residentes al departamento de
Choco representd el 0,07 % del total nacional en 2025.

Figura 22: Participacion en llegadas
de visitantes no residentes

Figura 23: Visitantes no residentes
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Fuente: Minsiterio de Comercio, Industria y Turismo (MINCIT) con informacidn de Migracion Colgmbia. _

Turismo: Chocé: Comportamiento de las principales variables relacionadas con turismo: Area de
licencias de construccion aprobadas con destino a alojamiento, Visitantes Extranjeros y pasajeros

aéreos nacionales e internacionales.

Cuadro &: Turismo

Adin Craspleta Aao Acnmsulado®
Indicador 2024 2025 Var® 2025 2026 War % Ulimo Mes
Area aprobada bajo licencia de construccidn 1424 406l 1B52 | 2764 L1492 -460 Marzo
con destine a alojamiente

isitaries extran|ens no residentes 1723 2437 995 13209 loso -38 Al
Pasajeres derens nacionales 214763 246844 143 | 4BADD 54317 135 Marzo
Pasajeres dereos internacicnales a o o o Marzo

*fo acumulado segun Gltimo mes disponible
Fuente: DAME, MINCIT - Migracidn Colormbia, Aerocivi
Fecha de Publicacién: 25 de mayo de 2026.
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Visitantes internos origen Quibdo: NUmero de visitantes internos (por turismo o excursionismo) que
salieron de la capital del departamento, y su gasto promedio respectivo

Figura 24: Visitantes internos origen . . S
Quibdé Figura 25: Gasto promedio diario

Gasto promedio diario 2024
Visitantes internos que salieron de Quibdé
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B Turismo internos I Excursionismo®® BN Gosto turismointemo I Gasto excursionismo

“Turismo interno hace referencia a la poblacién de 10 afios y mayores de 10 afios que viajé dentro del pais y pernocté por
lo menos una noche

**Excursionismo hace referencia a la poblacién de 10 afios y mayores de 10 afios que viajé dentro del pais y no pernocts.
Fuente: Encuesta de Gasto Interno en Turismo (EGIT) 2024 - DANE: 24 principales ciudades y areas metropolitanas

Visitantes internos destino Choc6: NUmero de visitantes internos (por turismo o excursionismo) cuyo
destino es el departamento, y su ciudad de origen

Figura 26: Visitantes internos destino Figura 27 Principales ciudades de
Chocd origen
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*Turisma interno hace referencia a la poblacion de 10 afos v mayores de 10 afos gue viajd dentro del pais y pernoctd por
la menos una noche.

**Excursionismo hace referencia a la poblacidn de 10 afos y mayores de 10 afos gue viajé dentro del pais y no pernoctd.
Fuente: DANE - Encuesta de Casto Interno en Turismno [EGIT) 2024 - DANE: 24 principales ciudades y dreas
metrapelitanas.

Tejido empresarial: Chocé: Densidad por municipios del nUmero de empresas por municipios que
hay en el departamento

Figura 31: Empresas con matricula mercantil activa por municipios

En 2025 se reportaron 9.152 empresas con matricula mercantil activa.

Fuente: RUES-Confecamaras. Calculos: OEE-MInCIT. Fecha de corte: 31 de diciembre de 2025.
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Tejido empresarial por actividades: NUmero de empresas activas en el departamento por cada
una de las secciones de la Clasificacion industrial internacional uniforme de todas las actividades
econdmicas (CIIU).

Cuadro 7: Empresas por actividad econémica (Secciones de CIIU)
Seccion Secciéndescripcion Empresas
Seccion A Agricultura, Ganaderia, Caza, Silvicultura Y Pesca 162
Seccion B Explotacion De Minas Y Canteras 84
Seccion C Industrias Manufactureras 673
Seccién D Suministro De Electricidad, Gas, Vapor ¥ Aire Acondicionado 32
Seccidn E Distribucion De Agua; Evacuacion ¥ Tratamiento De Aguas Residuales, Gestion De Desechos Y a8l

Actividades De Saneamiento Ambiental
Seccién F Construccion 339
Seccion G Comercio Al Por Mayor ¥ Al Por Menor, Reparacion De Vehiculos Autornotores Y Motocicletas 4443
Seccion H Transporte ¥ Almacenamiento 259
Seccion | Alojamiente ¥ Servicios De Comida 1.205
Seccidn] Informacién ¥ Comunicaciones 120
Seccion K Actividades Financieras Y De Seguros 16
Seccion L Actividades Inmabiliarias 66
Seccion M Actividades Profesionales, Cientificas ¥ Técnicas 325
Seccién N Actividades De Servicios Administratives Y De Apoyo 329
Seccion O Administracion Publica ¥ Defensa; Planes De Seguridad Social De Afiliacion Obligatoria 7
Seccion P Educacion 61
Seccidn Q Actividades De Atencién De La Salud Humana Y De Asistencia Social 250
Seccidon R Actividades Artisticas, De Entretenimiento ¥ Recreacion 116
Seccion S Otras Actividades De Servicios 310
Seccion T Actividades De Los Hogares Individuales En Calidad De Empleadores; Actividades No Diferenciadas 1

De Los Hogares Individuales Como Productores De Bienes Y Servicios Para Uso Propio
Seccion U Actividades De Organizaciones ¥ Entidades Extraterritoriales 273

Fuente: RUES-Confecamaras. Calculos: OEE-MInCIT. Fecha de corte: 31 de diciembre de 2025..

Fuente: https://www.mincit.gov.co/estudios-economicos/perfiles-economicos-por-departamentos

La siguiente informacion fue publicada en la pdgina de infobae periddico digital y diario en linea
enfocado en temas de actualidad y economia a nivel latinoamericano del 29 de mayo de 2026.
La desocupacion en Colombia se ubico en 8,8% en abril de 2026, sin cambios frente al mismo mes
de 2025, segun el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (Dane), en un mercado
laboral que al mismo tiempo sumd 701 mil personas ocupadas, redujo la brecha de género y
mostrdé una caida de la informalidad.

El mismo informe del Dane senald que la proporcion de poblacion ocupada informal bajé 0,8
puntos porcentuales a nivel nacional y se ubicd en 54,2% en abril de 2026.

En 23 ciudades y dreas metropolitanas descendid 0,2 puntos, hasta 42,0%, y en 13 ciudades y dreas
metropolitanas cayé 0,1 puntos, hasta 40,8%.

En las 13 ciudades y dreas metropolitanas, la tasa de desocupacion también fue de 8,8%, por
encima del 8,7% de abril de 2025, de acuerdo con el Dane. La medicidon desestacionalizada
preliminar se mantuvo en 8,7% para el total nacional y en 8,8% para ese conjunto urbano, sin
variaciéon frente a un ano atrds.

En cuanto a la Tasa Global de Participacién, esta subié de 63,7% a 64,7%, mientras la Tasa de
Ocupacion pasé de 58,1% a 59,1%, lo que quiere decir que hay mds personas empleadas, segin
el organismo estadistico.

En el trimestre movil febrero-abril de 2026, la tasa de desocupacién nacional fue de 8,9%, la tasa
de ocupacion llegd a 59,0% vy la tasa global de participacion a 64,8%.



https://www.mincit.gov.co/estudios-economicos/perfiles-economicos-por-departamentos

cODIGO: 120

SECRETARIA DE HACIENDA

NIT: 891680011-0

[ Y
hHH LABORAL DANE

Tasa de desocupacion (TD)

Tasa global de participacion {TGP),
Tasa de ocupacion (T0)

Tasa de subocupacion (TS)

Total nacional (%)

#DANEeconomia R e

La poblaciéon ocupada aumenté en 701 mil personas en el total nacional, con una variacién de
3.0% frente a abril de 2025, segun la entidad.

Ese incremento se explicd por aumentos estadisticamente significativos en Otras cabeceras, con
5,6% y una contribucién de 1,5 puntos porcentuales; en 13 ciudades y dreas metropolitanas, con
2,3% y una contribucidén de 1,1 puntos; y en 10 ciudades, con 3,2% y una contribucion de 0,2
puntos.

En cuanto a las ramas que mds aportaron en la generacidon de empleo estdn: Administraciéon
puUblica y defensa, educacién y atencion de la salud humana fue el sector que mds aporté al alza
del empleo, con 234 mil personas mds.

Le siguieron Construccion, con 153 mil, y Actividades artisticas, entretenimiento, recreacion y otras
actividades de servicio, con 148 mil.
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El contraste aparecidé en Comercio y reparaciéon de vehiculos, en el que se registraron 85 mil
personas menos ocupadas, segun el Dane. Al mismo tiempo, la poblacién desocupada aumentd
67 mil personas, con una variacion de 3,0%.

Ese aumento de la poblacién desocupada se concentrd sobre todo en Otras cabeceras, con una
variacién de 8,0% y una contribucidon de 2,5 puntos porcentuales. Después se ubicaron las 13
ciudades y dreas metropolitanas, con 3,0% y una contribucién de 1,4 puntos.

A nivel nacional, la tasa de desocupacion de las mujeres fue de 10,9%, mientras la de los hombres
se situd en 7,1%, de acuerdo con el Dane. La brecha de género fue de 3,8 puntos porcentuales,
por debajo de los 4,1 puntos de abril de 2025.

DANE

Tasa de desocupacion seglun sexo y brecha
Total nacional (34)

abril 2020

Fusente: IANE, Gran Frcu=sta imegrada ce Hogares | EIH]
pup: puntos parcentusles

Larespuesta central delinforme es esta: el desempleo no bajé en el total del pais, pero el mercado
laboral si incorporé6 mas personas ocupadas y redujo la brecha entre hombres y mujeres. Esa
combinacion convivié con un aumento absoluto de la poblacién desocupada y con mejoras en
participacién y ocupacion.

Entre las ciudades, las mayores tasas de desocupacion se registraron en Quibdd, con 25,1%;
Cartagena, con 13,1%; y Riohacha, con 12,8%, segun el Dane. Las tres presentaron variaciones
estadisticamente significativas.

Las menores tasas se observaron en Villavicencio, con 7,5%; Pereira Area Metropolitana (A.M), con
7,6%; y Bucaramanga A.M., con 7,9%. Pereira A.M. registré6 una variacion estadisticamente
significativa.

En el trimestre movil febrero-abril de 2026, la tasa de desocupacién de la poblacion joven fue de
16,2%, segun la entidad.

Las mds altas para ese segmento se presentaron en Quibdod, con 34,9%; Cartagena, con 22,1%; y
Santa Marta, con 22,0%, mientras que las mds bajas se observaron en Villavicencio, con 11,3%;
Pereira A.M., con 12,0%; y Neiva, con 13,8%; en ese grupo, Quibdd y Santa Marta mostraron
variaciones estadisticamente significativas, al igual que Pereira A.M.
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Fuente: https://www.infobae.com/colombia/2026/05/29/el-desempleo-en-colombia-se-mantuvo-el-dane-reporto-
para-abril-de-2026-una-tasa-del-88/

De conformidad con el Articulo N°3 del Decreto 1860 de 2021 que adiciona los articulos
2.2.1.2.42.15, 2.2.1.2.42.16, 2.2.1.2.4.2.18 al Decreto 1082 de 2015, la Entidad realiza un andlisis
estadistico de los sectores del mercado laboral de personas con discapacidad, emprendimientos
de mujeres y de Micro, pequenas y medianas empresas MiPymes con el propédsito de identificar su
participacion en el mercado y evaluar la conveniencia de su vinculacion en el presente proceso
contractual. De acuerdo con lo anterior a continuacion se expone el contexto de estos sectores
en la economia.

ANALISIS ESTADISTICO DE LOS SECTORES DE EMPRENDIMIENTOS Y EMPRESAS DE MUJERES
El siguiente es un articulo publicado por ifobae el 20 de diciembre de 2025.
Mdas de 106.000 empresas lideradas por mujeres nacieron en 2025, pero la mayoria no es Rentable

El crecimiento del emprendimiento femenino impulsé el empleo y la creacién de negocios, pero
la mayoria opera como microempresa, con ingresos mds bajos, altos costos invisibles y dificultades
para convertir las ventas en utilidades sostenibles.

El mapa empresarial colombiano estd cambiando y una parte importante de ese movimiento
tiene rostro femenino. En medio de un entorno econdmico marcado por la cautela del consumo
y la presion sobre los costos, miles de mujeres decidieron apostar por el emprendimiento como via
de ingreso, autonomia y generacion de empleo. Las cifras confirman el auge y también revelaron
una paradoja, el crecimiento no siempre se traduce en sostenibilidad financiera.

Solo en 2025 se crearon mds de 106.000 empresas lideradas por mujeres en el pais. Con ellas, el
numero de empleos directos asociados a este segmento alcanza hoy cerca de 942.000 puestos
de trabajo. El dato habla de dinamismo vy resiliencia, especialmente en un ano de incertidumbre
econdmica, al tiempo que puso en evidencia una estructura empresarial fragil, la mayoria de
estos negocios opera como microempresa y registra ingresos hasta 40% menores que los
emprendimientos encabezados por hombres.

Ese desbalance tiene efectos directos en la rentabilidad. Aunque muchas emprendedoras logran
vender, pocas consiguen construir utilidades estables. Paola Dorado, gerente de la firma DPD
Consulfing y emprendedora joven, resumio esta realidad al senalar que muchas mujeres “venden,
pero no logran consolidar utilidades sostenibles”. Para ella, el problema no estd en la falta de
demanda ni en la ausencia de compromiso, sino en factores que suelen quedar fuera del andlisis
financiero cotidiano.

En su lectura, uno de los principales errores es no reconocer todos los costos reales del negocio.
“El problema no suele ser la falta de esfuerzo, sino los costos que no se identifican ni se incorporan
en las decisiones financieras”, explicd. Emprender desde la pasiodn, sin calcular el valor del tiempo
propio ni el desgaste asociado, termina afectando el equilibrio del modelo y empuja a muchas
empresas a sobrevivir sin margen.



https://www.infobae.com/colombia/2026/05/29/el-desempleo-en-colombia-se-mantuvo-el-dane-reporto-para-abril-de-2026-una-tasa-del-88/
https://www.infobae.com/colombia/2026/05/29/el-desempleo-en-colombia-se-mantuvo-el-dane-reporto-para-abril-de-2026-una-tasa-del-88/
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El uso intensivo de tiempo no remunerado aparece como uno de los principales quiebres. Datos
del Dane muestran que mas del 0% de las mujeres realiza trabajo no remunerado y dedica en
promedio 7,2 horas diarias a tareas de cuidado, mientras que los hombres destinan 3,1 horas. Esa
brecha, advirtié Dorado, tiene consecuencias directas sobre el desempeno empresarial. Para ella,
“esa diferencia reduce la capacidad para vender, planificar o innovar, y conduce a una
rentabilidad que depende del sacrificio personal y no de la eficiencia del negocio”.

A esta presion se suma una fijacién de precios deficiente. Muchos emprendimientos nacen con
ventas constantes, pero sin excedentes reales. El tiempo invertido, el riesgo asumido y la
experiencia acumulada no suelen reflejarse en el valor final del producto o servicio. Dorado lo
sintetizd asi: “uno de los errores mds comunes es fijar precios que no reflejan el valor real del
trabajo”. El resultado es una operacidn que se mantiene activa, pero sin capacidad de
crecimiento.

La falta de planificacion financiera profundiza este escenario. Segun la Encuesta de
Micronegocios, mds del 60% de los pequenos comercios no lleva registros contables formales y
cerca del 70% no realiza proyecciones. En la prdctica, esto implica tomar decisiones reactivas,
operar con mdargenes minimos y tener poca capacidad de anficiparse a cambios en la demanda
0 en los costos.

Ademds, una alta concentracion sectorial aumenta la vulnerabilidad. Cerca de la mitad de las
empresas lideradas por mujeres se ubica en comercio y servicios personales, actividades
especialmente sensibles a la desaceleracion econdmica y al aumento de precios. La
dependencia de un solo canal de venta o de un flujo de ingresos inestable expone a estos
negocios a choques externos que afectan de inmediato su liquidez.

El desgaste personal completa el cuadro. Mds del 60% de las mujeres ocupadas combina su
emprendimiento con responsabilidades intensas de cuidado, lo que se fraduce en jornadas
fragmentadas, cansancio emocional y poco tiempo para la planeacion estratégica. El
crecimiento, en muchos casos, se sostiene a costa de la salud y del bienestar.

Fuente: https://www.infobae.com/colombia/2025/12/20/mas-de-106000-empresas-lideradas-
por-mujeres-nacieron-en-2025-pero-la-mayoria-no-es-rentable/

PERSONAS EN ESPECIAL PROTECCION - PERSONAS EN CONDICION DE DISCAPACIDAD
Mercado laboral de las personas con discapacidad

Durante el frimestre mévil marzo - mayo 2026, la tasa global de participacion (TGP) de la poblacion
con discapacidad fue de 20,6%, en comparacion con la TGP de la poblacion sin discapacidad
de 67,3%, lo que significa una diferencia negativa de 46,8 puntos porcentuales (p.p.) entre ambas
poblaciones.

En cuanto a la tasa de ocupacion, se evidencia que hay una diferencia negativa de 43,2 p.p.
entre la poblacion con discapacidad vy sin discapacidad, para la primera, esta tasa fue de 18,4%
y para la segunda de 61,6%.

Por otro lado, al observar la tasa de desocupacion se evidencia que existe una diferencia de 2,0
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p.p. dada por una tasa de 10,5% para la poblacién con discapacidad y 8,5% para las personas
sin discapacidad.

Mercado laboral de la poblaciéon con
discapacidad
Trimestre moévil marzo — mayo 2026

Grafico 1. Tasa global de participacién (TGP), Tasa de ocupacién (TO) y Tasa de desocupacién (TD)
de la poblacién con discapacidad y sin discapacidad
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Fuente: DANE, Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH).

Indicadores de mercado laboral de la poblacién con y sin discapacidad

Durante el frimestre mévilmarzo - mayo 2026, la tasa global de participacion (TGP) de la poblacion
con discapacidad fue de 20,6%, en comparacion con la TGP de la poblacién sin discapacidad
de 67,3%, lo que significa una diferencia negativa de 46,8 puntos porcentuales (p.p.) entre ambas
poblaciones.

En cuanto a la tasa de ocupacion, se evidencia que hay una diferencia negativa de 43,2 p.p.
entre la poblacion con discapacidad y sin discapacidad, para la primera, esta tasa fue de 18,4%
y para la segunda de 61,6%.

Por otro lado, al observar la tasa de desocupacion se evidencia que existe una diferencia de 2,0
p.p. dada por una tasa de 10,5% para la poblacién con discapacidad y 8,5% para las personas
sin discapacidad.

Tabla 1. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ccupacion (TO) y Tasa de desocupacion (TD) de
la poblacion con discapacidad y sin discapacidad

Total nacional

Trimestre movil marzo — mayo 2026

Total nacional

Poblacién sin Diferencia

Poblacién con

discapacidad discapacidad p-p-

TGP 20,6 67,3 -46.8

TO 18,4 61,6 -43.2
TD 10,5 8,5 2,0

Fuente: DAME, GEIH.

Fuente: hitps://www.dane.gov.co/files/operaciones/GEIH/bol-GEIHMLPD-mar-may2024.pdf
DINAMICA DE CREACION DE EMPRESAS EN COLOMBIA
MICRO, PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS MIPYMES.
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La Confederacion Colombiana de Cdmaras de Comercio -Confecdmaras- presenta el informe
sobre la dindmica de creacién de empresas en el pais para el primer semestre de 2025. La fuente
de las estadisticas reportadas en este informe es el Registro Unico Empresarial y Social (RUES) de
las cadmaras de comercio, el cual recoge informacion registral de las empresas y permite hacer
seguimiento a algunas caracteristicas de la demografia empresarial del pais.

Durante el primer semestre de 2025 se registraron 173.907 empresas, cifra mayor que representa
un aumento de 1,9% con respecto al mismo periodo de 2024, donde nacieron 170.741 empresas.
Del total de empresas registradas en 2025, el 74% corresponden a personas naturales y el 26% a
sociedades. La creacidn personas naturales aumentd para el primer semestre de 2025 con
respecto al primer semestre de 2024. Las personas naturales pasaron de 125.849 a 129.048, lo que
representa una variaciéon de 2,5%. Entre 2024 y el primer semestre de 2025, el nUmero de
sociedades se mantuvo estable, con una variacion minima de 0,1%.

El sector de comercio presentd la mayor contribucion en la creacidon de empresas para el primer
semestre de 2025, con un aumento del 3,3% en el nUmero de empresas. Por el contrario, el sector
de construccion fue el que menos contribuyd en la creacidn de empresas con una disminuciéon
del 8,2% en el nUmero de empresas creadas.

Durante el primer semestre de 2025, el 44% de las empresas nuevas crearon al menos un empleo.
De las nuevas empresas que generaron empleo, el 39% de ellas pertenecen al subsector de
comercio al por mayor y al por menor, 17% a alojamiento y servicios de comida, 10% a industrias
manufactureras, 6% a actividades profesionales, cientificas y técnicas y 5% a otras actividades de
servicios.

Creacion de empresas por tamano

Al comparar la evolucion de la creacidon de empresas entre el primer semestre de 2024 y 2025,
segun el tamano definido por el valor de sus activos, se evidencia un aumento del 1,9% en la
creacion de microempresas, que ademds explican en su totalidad el crecimiento neto en el
periodo. En contraste, se observa una disminucion del 12,6% en la creacidn de pequenas
empresas, del 15% en las medianas y del 62% en las empresas grandes. Estos resultados reflejan
que el dinamismo empresarial en el primer semestre de 2025 se concentrd en el segmento de las
microempresas, que siguen representando la principal via de emprendimiento en el pais.

Tabla 1. Creacion de empresas por tamario

Tamafio 2024-1 2025-1 Variacion % Contribucién
Microempresa 170213 173.450 19% 19%
Pequeria 500 437 -12,6% 0,0%
Mediana 20 17 -15,0% 0,0%

Grande 8 3 -62,5% 0,0%
Total 170741 173.907 1,9% 1,9%

Fuente: RUES - Registro Unico Empresarial y Social
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Creacion de empresas por organizacion juridica

Durante el primer semestre de 2025, se constituyeron 44.859 empresas bajo la figura de sociedades,
lo que representa una disminucion del 0,1% respecto al mismo periodo de 2024, cuando se
registraron 44.892 sociedades. De las sociedades creadas, 44.441 corresponden a microempresas,
421 a pequenas, 11 a medianas y 7 a grandes.

Tabla 2. Nuevas sociedades por tamafo

Tamaiio 2024-1 20251 Variacion % Contribucion
Microempresa 44453 44.441 0,0% -0,03%
Pequena 421 401 -4.8% -0,04%
Mediana n 14 27.3% 0,01%

l Grande 7 3 -571% -0,01%
Total 44892  44.859 -0,1% -0,1%

Fuente: RUES - Registro Unico Empresarial y Social

Durante el primer semestre de 2025, se constituyeron 44.859 empresas bajo la figura de sociedades,
lo que representa una disminucion del 0,1% respecto al mismo periodo de 2024, cuando se
registraron 44.892 sociedades. De las sociedades creadas, 44.441 corresponden a microempresas,
421 a pequenas, 11 a medianas y 7 a grandes.

Tabla 3. Nuevas empresas de personas naturales por tamano

Tamaiio 20241 2025-1 \Variacion% Contribucidn
Microempresa 125760 | 129.009 2,6% 2,58%
l Pequefa 79 36 -54,4% -0,03%
Mediana 9 3 -66,7% 0,00%
l Grande 1 0 -100,0% 0,00%
Total 125.849  129.048 2,50% 2,50%

Fuente: RUES — Registro Unico Empresarial y Social

En cuanto a las empresas constituidas por personas naturales, durante el primer semestre de 2025
se crearon 129.048, lo que representa un aumento del 2,5% frente a las 125.849 registradas en el
mismo periodo de 2024. Este incremento se debid principalmente al crecimiento del 2,6% en las
microempresas, que pasaron de 125.760 a 129.009. La constitucidn de empresas pequenas pasd
de 79 a 36 en el primer semestre de 2025, las empresas medianas pasaron de 9 a 3 y no se cred
ninguna grande.
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Fuente: https://confecamaras.org.co/wp-content/uploads/2025/08/dinamica-de-creacion-de-empresas-en-colombia-
op2-web.pdf

TENICO:

El presente proceso tiene por objeto implementar campanas de emision y publicacion de
mensajes institucionales y de sensibilizacion "Hacienda en Todas las Comunas”, a traves de radio
comercial, radio regional y/o comunitaria, medios impresos y medios digitales, en el desarrollo de
la gestion para el fortalecimiento del pago de los impuestos del Municipio de Quibdd, en
cumplimiento de lo establecido en la Ley 80 de 1993, la Ley 1150 de 2007, la Ley 140 de 1994 vy el
Plan de Desarrollo Municipal "Quibdd Territorio de Vida 2024-2027", que asignan a los entes
territoriales la responsabilidad de adelantar estrategias de comunicacion institucional orientadas
al fortalecimiento de la cultura tributaria y la gestion fiscal.

En este sentido, el componente técnico del proceso comprende la planeacion, produccion,
emisién, publicacién y seguimiento de las diferentes piezas y acciones comunicacionales
requeridas para garantizar el efectivo posicionamiento del mensaje institucional en la ciudadania
conftribuyente del municipio, bajo criterios de eficiencia, oportunidad, calidad y cobertura
territorial. A continuacién, se describen los componentes técnicos que estructuran el objeto
contractual:

1. Planeacién y concertacion de la estrategia comunicacional

El contratista deberd elaborar, al inicio del confrato, un plan de trabajo concertado con la
supervision del contrato, en el cual se definan los cronogramas de emision, los medios a utilizar, los
mensajes a tfransmitir, las zonas de cobertura y los mecanismos de verificaciéon y evidencia para
cada actividad programada. Dicho plan deberd ajustarse periddicamente de acuerdo con las
necesidades y prioridades de la Secretariac de Hacienda, garantizando la pertinencia y
oportunidad de los mensajes en funcién del calendario tributario del municipio.

2. Produccion y emision de cunas radiales

El contratista deberd garantizar la grabaciéon, produccidén y emision de cunas radiales con
contenido institucional relacionado con el pago de impuestos municipales, previomente
aprobadas por la Secretaria de Hacienda. Las cunas deberdn emitirse en emisoras de radio
comercial, regional y/o comunitaria en AM y/o FM con cobertura en las comunas y municipios de
la region, en horarios comprendidos entre las 6:00 a.m. y las 2:00 p.m. de lunes a sadbado, conforme
al plan de medios concertado con la supervision del contrato. El contratista deberd entregar
como evidencia las certificaciones de emision expedidas por cada emisora, con indicacion de
fechas, horarios y nUmero de emisiones realizadas.

3. Diseno, impresion e instalacion de material publicitario

Se garantizard el diseno, impresion e instalacién de material publicitario institucional que incluye
pendones, pasacalles y volantes alusivos a la cultura tributaria y al pago de impuestos municipales,
conforme a las especificaciones técnicas indicadas por la supervision del contrato. El contratista
deberd presentar los disenos para aprobacidn previa antes de proceder a su impresion e
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instalacioén, y serd responsable del fransporte, montaje, desmontaje y disposicion final del material,
garantizando el uso de senalizacion preventiva en zonas de transito vehicular y peatonal durante
las labores de instalacion. Todo el material deberd ser de primera calidad y el contratista se
comprometerd al reemplazo sin costo adicional de los productos que resulten defectuosos.

4. Produccion y publicacion de contenido audiovisual y digital

El contratista deberd grabar, producir y publicar contenido audiovisual institucional en medios
digitales y redes sociales, de acuerdo con las indicaciones de la supervision del contrato. Los
contenidos deberdn ser creativos, pertinentes al contexto cultural del municipio de Quibdd vy
alineados con los mensajes institucionales aprobados por la Secretaria de Hacienda. Se deberd
garantizar la calidad técnica de las producciones audiovisuales y la correcta publicacion en los
medios digitales definidos en el plan de medios.

5. Perifoneo urbano y rural

El contratista realizard actividades de perifoneo con mensajes institucionales sobre el pago de
impuestos en las zonas urbanas y rurales del Municipio de Quibdd, conforme al plan de trabajo
concertado con la supervision del contrato. Deberd entregar las evidencias que garanticen el
cumplimiento de esta actividad, incluyendo registros fotogrdficos, videos o constancias del
recorrido realizado, con indicacion de las comunas, barrios o corregimientos cubiertos.

6. Pauta publicitaria con generadores de contenido local

El contratista deberd gestionar y garantizar la realizacion de pauta o publicidad institucional con
generadores de contenido de reconocimiento en el Municipio de Quibdd, para cada secretaria,
con el fin de ampliar el alcance de los mensaijes tributarios a través de audiencias digitales locales.
Este factor deberd acreditarse mediante certificacion del representante legal en la que se indique
el nombre del generador de contenido comprometido y el tipo de pauta a realizar.

7. Elaboracion y distribucion de souvenirs institucionales

El contratista elaborard y distribuird souvenirs alusivos a la cultura tributaria entre los contribuyentes
del municipio, de acuerdo con las indicaciones de la supervision del contrato. Los articulos
promocionales deberdn ser de buena calidad, con diseno institucional aprobado previamente
porla Secretaria de Hacienda, y su distribucion deberd realizarse de manera estratégica en puntos
de alta concentracion de contribuyentes.

8. Seguimiento, evidencias y control

El contratista establecerd mecanismos de seguimiento y monitoreo permanente para verificar el
cumplimiento de todas las actividades contratadas, generando informes mensuales de ejecucion
que incluyan registros fotogrdficos, certificaciones de emision, constancias de instalacion de
material publicitario, registros de perifoneo y demds soportes que evidencien la correcta
ejecucion del objeto contractual. Dichos informes deberdn ser presentados al supervisor del
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contrato en los términos y condiciones establecidos en el contrato, y servirdn como soporte para
el framite del pago correspondiente.

REGULATORIO:

Las normas que se aplican a este proceso de contratacion se basan en el estudio correspondiente
a las siguientes:

Constitucion Politica de Colombia de 1991

Art. 1, 2y 40: Participacion ciudadana y fines del Estado.

Art. 258: Sistema electoral.

Art. 209: Principios de la funcidon administrativa (eficacia, transparencia, economia).
Art. 103: Mecanismos de participacion democrdtica

Normativa Electoral

e Codigo Electoral Colombiano (Decreto 2241 de 1986): Regula la organizacion de
elecciones y funciones de autoridades electorales.

e Ley 996 de 2005 (Ley de Garantias Electorales): Establece restricciones en contratacion
durante periodos electorales.

e Ley 1475 de 2011: Organizacién y funcionamiento de partidos politicos y procesos
electorales.

NORMATIVA DE CONTRATACION ESTATAL

En materia de contratacién estatal se debe aplicar durante la planeacién y ejecuciéon del
contrato lo establecido en las normas que a continuacion se destacan.

NORMA DESCRIPCION
Ley 80 de 1993 Por .Io. cuo] Ise e,xp_lde” el Estatuto General de Contratacion de la
Administracion Publica”.

“Por medio de la cual se infroducen medidas para la eficiencia y la
Ley 1150 de 2007 fransparencia en la Ley 80 de 1993 y se dictan ofras disposiciones
generales sobre la contratacion con Recursos PUblicos.’’

“Por la cual se dictan normas crientadas a fortalecer los mecanismos
Ley 1474 de 2011 de prevencion, investigacion y sancion de actos de corrupcion y la
efectividad del control de la Gestion Publica.”

Por el cual se dictan normas para suprimir o reformar regulaciones,
procedimientos y trdmites innecesarios existentes en la administracion
publica

Decreto 019 de
2012

Decreto 1082 de | "Por medio del cual se expide el decreto Unico reglamentario del
2015 sector administrativo de planeacién nacional."
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“Porla cual se adicionan, modifican y dictan disposiciones orientadas
Ley 1882 de 2018 a fortalecer la Conftratacion Publica en Colombia, la Ley de
Infraestfructura y se dictan ofras disposiciones.”

Ley 2069 De 2020 “Por medio el cual se impulsa el emprendimiento en Colombia.”

"Por el cual se reglamenta el articulo 41 de la Ley 1955 de 2019, sobre
las condiciones para implementar la obligatoriedad y aplicacion de
los Acuerdos Marco de Precios y se modifican los articulos
2.2.1.2.1.2.7.y 2.2.1.2.1.2.12. del Decreto 1082 de 2015 Unico

Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional”.
Decreto 310 de ) ] ]
2021 Respecto a este ultimo articulado se procedid arealizar la verificacion

de los Acuerdo Marco de Precios-AMP- vigentes y Bolsa de productos.
Se concluye que, de acuerdo con el andlisis, validacion de las
plataformas CCE y la bolsa mercantil, NO se evidencia la existencia
del bien que La Alcaldia necesita adquirir en el presenté proceso
como se evidencia en el andlisis del estudio del sector.

“Por el cual se modifican los arficulos 2.2.1.1.2.1.1., 2.2.1.2.1.3.2. y

Decreto 399  de 2.2.1.2.3.1.14., y se adicionan unos paragrafos transitorios a los

2021 2015, Unico Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacién
Nacional”.
“Por el cual se modifica parcialmente el articulo 2.2.1.1.1.3.1. y se

adiciona el articulo 2.2.1.2.4.2.9. al Decreto 1082 de 2015, Unico
Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional, en
relacion con la regla de origen de servicios en el Sistema de Compra
PuUblica”

Decreto 680 de
2021

“Por el cual se modifica y adiciona el Decreto 1082 de 2015, Unico
Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional,
con el fin reglamentar los articulos 30, 31, 32, 34 Y 35 de la Ley 2069 de
2020, en lo relativo al sistema de compras publicas y se dictan otras
disposiciones”

Decreto 1860 de
2021

Mediante el cual se establece un Plan de Austeridad del Gasto que
regird para los érganos que hacen parte del Presupuesto General de
la Nacién durante la vigencia fiscal 2022.

Decreto 397 de
2022

Decreto 0142 de | Modificatorio del Decreto 1082 de 2015 “Por medio del cual se
2023 promueve el acceso al sistema de compras pubicas para las
cooperativas y demds entidades de la economia solidaria, ademds
de incorporar criterios sociales y ambientales en los procesos de
contratacién de las entidades estatales y se incluye el titulo de
emprendimiento comunal”.
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"Por el cual se modifica y adiciona el Decreto 1082 de 2015, Unico
Reglamentario del Sector Administrativo de Planeacion Nacional,
con el fin reglamentar los articulos 30, 31, 32, 34 Y 35 de la Ley 2069 de

2020, en lo relativo al sistema de compras publicas y se dictan ofras
Decreto 1860 de | djsposiciones.”.

2021 i
ARTICULO 2.2.1.2.4.2.16. Fomento a la ejecucion de contratos

estatales por parte de poblacidon en pobreza extrema, desplazados
por la violencia, personas en proceso de reintegracion o
reincorporacion y sujetos de especial proteccion constitucional.

Por medio el cual se modifican los articulos 2.2.1.2.4.2.6., 2.2.1.2.4.2.7. vy
2.2.1.2.4.2.8. del Decreto 1082 de 2015, Unico Reglamentario del Sector
Administrativo de Planeacién- Mediante el cual se reglamentan los
numerales 1, y 8 del articulo 13 de la Ley 1618 de 2013, sobre incentivos
en Procesos de Contratacién en favor de personas con discapacidad.

Decreto 0287 de
2026

B. ESTUDIO DE LA OFERTA

¢Cudl es la dindmica de produccion, distribucion y entrega de bienes, obras o servicios?

La prestacion de servicios de publicidad y comunicacion institucional para la implementacion de
campanas de sensibilizacion tributaria sigue una dindmica operativa que se estructura en cinco
etapas fundamentales:

1. Planeacién y concertacion: Comprende la coordinacion previa con la Secretaria de Hacienda
para definir los mensajes institucionales, los medios a utilizar, los cronogramas de emisidon y
publicacién, los publicos objetivo y los mecanismos de verificacion y evidencia. En esta etapa se
elabora el plan de trabajo mensual que orientard la ejecucion de todas las actividades
comunicacionales durante el periodo contractual.

2. Produccién de contenidos: Incluye la grabacién y produccién de cunas radiales, el diseio de
piezas graficas para material impreso y digital, la produccién de contenido audiovisual vy la
elaboracién de souvenirs institucionales. Todos los contenidos deberdn ser aprobados
previamente por la supervision del contrato antes de su emisién o distribucion, garantizando la
coherencia del mensaje institucional y la identidad visual de la Secretaria de Hacienda.

3. Emision, publicacion y distribucion: Corresponde a la ejecucion efectiva de las actividades
comunicacionales, que incluye la emision de cunas radiales en emisoras comerciales, regionales
y/o comunitarias, la instalacion de material publicitario en puntos estratégicos del municipio, la
publicacién de contenidos en medios digitales, la realizacién de perifoneo en zonas urbanas y
rurales, y la distribucidon de volantes y souvenirs entre los confribuyentes.

4. Seguimiento y verificacion: El contratista deberd implementar mecanismos permanentes de
monitoreo y verificacion del cumplimiento de las actividades contratadas, recopilando
certificaciones de emisidon, registros fotogrdficos, constancias de instalacion y demds soportes que
acrediten la correcta ejecucion del objeto contractual, los cuales hardn parte integral de los
informes mensuales de ejecucion.
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5. Informe y cierre: El contratista consolidard toda la informacién y evidencias de las actividades
realizadas durante cada periodo de pago, presentando al supervisor del contrato un informe
detallado que sirva de soporte para el frdmite del pago correspondiente y que permita evaluar el
impacto de la estrategia comunicacional en la cultura tributaria de la ciudadania quibdosena.

Beneficiarios o usuarios finales

Los beneficiarios y usuarios finales del presente proceso se dividen entre quienes reciben el servicio
de manera directa durante la ejecucién del contrato y quienes se benefician del fortalecimiento
de la cultura tributaria como herramienta de desarrollo municipal.

1. Beneficiarios institucionales (usuarios directos)

o Secretaria de Hacienda del Municipio de Quibdé: Principal beneficiaria institucional del
proceso, responsable de la supervision y direccion de la estrategia comunicacional, que
recibe como resultado el fortalecimiento de sus mecanismos de recaudo y la reduccién de
la cartera morosa por concepto de impuesto predial unificado e impuesto de industria y
comercio.

o Alcaldia Municipal de Quibdé: Se beneficia del incremento de los ingresos propios derivado
del mayor cumplimiento tributario, lo que le permite fortalecer su capacidad de inversidén y
ejecucion del Plan de Desarrollo Municipal.

2. Beneficiarios finales (comunidad)

o Contribuyentes del Municipio de Quibdé: Beneficiarios directos de la informacion
institucional transmitida a través de los diferentes medios, que les permite conocer
oportunamente sus obligaciones tributarias, los mecanismos de pago disponibles, los
calendarios de vencimiento y los beneficios del pago oportuno.

e Comunidad en general: Beneficiaria indirecta del proceso, en tanto el incremento del
recaudo tributario fortalece las finanzas municipales y contribuye al financiamiento de los
programas y proyectos sociales contemplados en el Plan de Desarrollo "Quibdd Territorio de
Vida 2024-2027".

e Comunidades de comunas y corregimientos: Beneficiarias de la cobertura territorial de la
estrategia comunicacional, que garantiza que 1os mensajes institucionales lleguen tanto a
la zona céntrica como a la zona periférica del municipio a través de la radio y el perifoneo.

3. Entidades de control y seguimiento

o Contraloria Municipal de Quibdé: Entidad de control fiscal que hace seguimiento a la
correcta ejecucion de los recursos publicos destinados al presente proceso.

o Personeria Municipal: Ejerce el confrol disciplinario y vela por el cumplimiento de los
principios de la funcidn puUblica durante la ejecucidon contractual.

De acuerdo con la informacién disponible en la plataforma de Colombia Compra Eficiente —
SECOP | y SECOP I, consultada para el periodo comprendido entre el 1 de enero de 2020 y el 31
de diciembre de 2025, bajo los coédigos UNSPSC del segmento 8210 — Publicidad, se identificd la
existencia de 15.300 proveedores que han participado en procesos de contratacion publica
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relacionados con servicios de publicidad, comunicacion institucional y medios, distribuidos en un
total de 51.656 contratos por un valor global de $2.721.424.020.146.

Esta cifra evidencia la existencia de un mercado amplio, dindmico y con una oferta robusta de
proveedores en capacidad de atender las necesidades del Estado en materia de publicidad y
comunicacion institucional. La relacién entre el nUmero de proveedores (15.300) y el nUmero de
contratos (51.656) indica un promedio aproximado de 3,4 contratos por proveedor en el periodo
analizado, lo que refleja una participacion y recurrente de los oferentes del sector en la
contratacion publica, garantizando condiciones de competencia y pluralidad de ofertas para
procesos como el que adelanta la Secretaria de Hacienda del Municipio de Quibdo.

ANALISIS DE LA OFERTA

— Valor Total e ———] SLlase S
Gasto Mensual $2.721.424.020.166 | Gasto Anual FILTROS: —
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El comportamiento anual de la cantidad de contratos muestra una tendencia que pasd de 9.828
contratos en 2018 a un pico de 11.640 en 2019, con una posterior estabilizacion progresiva que
registré 8.849 contratos en 2021, 7.782 en 2022, 6.884 en 2023 y 6.675 en 2024, reflejando una
maduracién del mercado y una mayor eficiencia en la agregacion de demanda por parte de las
entidades publicas contratantes.
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El andlisis del valor total contratado por modalidad de seleccidén en el sector de publicidad vy
comunicacién institucional permite identificar que la contrataciéon directa concentra la mayor
proporcién del mercado con $1,35 billones (49,6% del total), seguida por el régimen especial con
$0,82 billones (30,1%) y las modalidades competitivas con $0,55 billones (20,2%), dentro de las
cuales se encuentran la Licitaciéon Publica, la Minima Cuantia, la Seleccidon Abreviada de Menor
Cuantia y la Seleccion Abreviada por Subasta Inversa.

La significativa participaciéon de modalidades competitivas en el sector confirma que existe una
oferta suficiente de proveedores con capacidad técnica, financiera y experiencia para participar
en procesos de seleccion objetiva como el que adelanta la Alcaldia Municipal de Quibdé. En el
contexto especifico del Municipio de Quibdd y el Departamento del Chocd, se identifica la
presencia de proveedores locales, regionales y nacionales con experiencia acreditada en la
prestacion de servicios de publicidad, produccion radial, diseno grafico y comunicacion digital,
lo que garantiza condiciones adecuadas de competencia y la posibilidad de obtener propuestas
que respondan satisfactoriamente a las especificaciones técnicas y presupuestales del presente
proceso de Seleccion Abreviada de Menor Cuantia.

¢A QUIEN SE VA A COMPRAR?

En el pais existe una cantidad considerable de establecimientos comerciales, agencias de
publicidad, medios de comunicacién y empresas de servicios que estdn en condiciones de prestar
el servicio requerido en el presente proceso. Con base en la revisiéon realizada en el Portal Unico
de Contratacién www.colombiacompra.gov.co y en el Registro Unico Empresarial - RUES, respecto
a los contratos celebrados con objeto relacionado con la implementacion de campanas
publicitarias, emisidén de cunas radiales, publicacidon en medios impresos y digitales, y estrategias
de comunicacidn institucional, se identificaron las firmas que estdn en capacidad de desarrollar
contratos similares al objeto del presente proceso. A continuacion, se presentan algunas de las
empresas identificadas:

[ No | RAZON SOCIAL \ NIT \ OBSERVACION |  MPYMES |



http://www.colombiacompra.gov.co/

cODIGO: 120

SECRETARIA DE HACIENDA
NIT: 891680011-0

1 | GLOBALNEWS GROUP 830.047.431 sl

2 | REI'Y BATTLE MEDIOS Y EVENTOS SAS. 800.185.826 sl

3| ABC SERVITECNIC LTDA 900.298.528 sl

4| PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 804.010.934 sl

5 | CADENASA. 890.930.534 NO

6 | PAPELES PAYA SAS/ VITESSE SAS. 900.923.526 sl

7 | DITARSA 802.005.820 NO

8 | GRUPO ARKS PREMIER SAS 900.684.554 sl

9 | ADD MEDIA SAS 9.004.116.703 sl

10 | CANAL 12 EL NUESTRO 900.531.409 sl

11| FENIX MEDIA GROUP SAS 830.081.460 sl

12| GRUPO EDITADO SAS 800.210.203 sl

13| GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS 9.014.047 476 sl

14| NUEVO DIARIO OCCIDENTE SAS 805.017.188 sl

15| OFIPRINT SAS 800.217.544 -

PUBLICIDAD ALEJANDRO DUQUE /INVERSIONES

16 | ALEJANDRO DUQUE GO SAS 901108.609 Sl

17 | RADIO CADENA NACIONAL SA.S 890903910-2 UTILIDAD NEGATIVA -

18 | STRATEGY SAS 830.053.792 sl

19| DIGITAL GROUP MARKETING SAS 901.393.579 sl

20 [BUHOMEDIASAS 900224814 5 UTILIDAD NEGATIVA sl

21 | EL BANDO CREATIVO CALISAS 900653259 - 7 sl

22 |BRMSAS 8305117739 NO

23 | PROXIMITY COLOMBIA SAS. 8301410930 sl

24 [ CONSTRUCTORA DE MARCAS SA S 830108799-2 sl

25 | ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO SAS. 800000457-4 NO

26 | DK SUBLIME / MOSQUERA GARCIA DELLY KAREN 35891765 - 5 RUP NO RENOVADO sl

27 | FUNDACION COMUNICAR DEL SAN JUAN 818002165 - 3 sl

28 | HEMISFERIO PUBLICIDAD SAS 901.259.803 sl

29 | HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.S 900.394.210 sl

30 | PUBLICIDAD Y PRODUCCIONES H.C SA.S 901.198.386 sl

31 | PROCOLORES SAS 890.917.172 sl

32 | IMPRIDEASSAS 900.305.563 sl

33 | ASESORIAY CONSTRUCTORA TAMANA SAS 900.585.002 sl

34 | DISTRIBUIDORA ALEMAN PEREZ E.U. 900069094-4 RUP NO RENOVADO sl
De la muestra anterior de treinta y cuatro (34) empresas para el andlisis del sector, se tienen en
cuenta treinta de ellas toda vez que las empresas: RADIO CADENA NACIONALS.A.S y BUHO MEDIA
S A S presentan utilidad operacional negativa. Las empresas: DK SUBLIME / MOSQUERA GARCIA
DELLY KAREN y DISTRIBUIDORA ALEMAN PEREZ E.U no cuentan con el RUP Renovado.
De acuerdo con lo establecido en el articulo 2.2.1.2.4.2.18 del Decreto 1082 de 2015, adicionado
por el articulo 3 del Decreto 1860 de 2021, referente a la participacidon de MiPymes en el sistema
de compras publicas, la Entidad evidencidé que el 88% de las empresas de la muestra ostentan la
calidad de MiPymes, lo que refleja que el mercado de este tipo de servicios estd mayoritariamente
conformado por empresas de tamano pequeno y mediano con capacidad de parficipar en
procesos de confratacion publica.
ESTUDIO DE MERCADO
Para la estructuraciéon del proceso de seleccidn, se solicitaron cotizaciones a empresas de la zona
que estdn en capacidad de prestar el servicio, tfeniendo en cuenta las condiciones particulares




cODIGO: 120

SECRETARIA DE HACIENDA
NIT: 891680011-0

de las actividades enunciadas en el anexo de especificaciones técnicas — Ficha Técnica. Se
solicitaron cotizaciones a las siguientes empresas:

EMPRESA NIT
DK SUBLIME / MOSQUERA GARCIA DELLY KAREN 35891765 -5
FUNDACION COMUNICAR DEL SAN JUAN 818002165 -3
DISTRIBUIDORA ALEMAN PEREZ E.U. 9200069094-4

De las cuales allegaron cotizacion las siguientes empresas:

EMPRESA NIT
DK SUBLIME / MOSQUERA GARCIA DELLY KAREN 35891765 -5
FUNDACION COMUNICAR DEL SAN JUAN 818002165 - 3
DISTRIBUIDORA ALEMAN PEREZ E.U. 200069094-4

C. ESTUDIO DE LA DEMANDA

De acuerdo con la informacién disponible en la plataforma de Colombia Compra Eficiente —
SECOP |y SECOP I, consultada para el periodo comprendido entre el 1 de enero de 2020 y el 31
de diciembre de 2025, bajo los codigos UNSPSC del segmento 8210 — Publicidad, que incluye las
familias de Publicidad Impresa (821015), Publicidad Difundida (821016), Publicidad Aérea (821017),
Servicios de Agencia de Publicidad (821018) y Colocacion y Cumplimiento de Medios (821019), se
evidencia una demanda consolidada y sostenida de estos servicios en el sector publico
colombiano.

ANALISIS DE LA DEMANDA

- LA
FILTROS: ——

- I Valor Total
Gasto Mensua §2721.424.020.166

e 2020
i - 2
=~ . ==
Afic 2020 2021 ®2022 @202 @024 @225 | Fuente

[ Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual 51.656 Cantidad de contratos - Anual

Afo $2020 $2021 92022 2023 2024 @2025 Fuente @SECOP

Seleccione el ano:

Gasto Anual
7280 Sa7ba S7ea SA7EL 7ML 272m | ]
s04 Seleccione la Fecha
Fecha firma
I I 010172020 3171212025
Afig
2 3ECOP | @5ECOP

Valor Total

Seleccione una categoria:
Segmento / Famiia / Clase)

ontratos

Cantidad de o

Nimero de Contratos del
Proveedor

51,66 mil

Valor Total Estimado para el Origen del Proveedor

Proveedor

$2,72 bill.

No identificado

Durante el periodo analizado se registrd un valor total contratado de $2.721.424.020.164, distribuido
en un fotal de 51.656 contratos, o que refleja la alta recurrencia con la que las entidades publicas
del pais acuden a este tipo de servicios para el cumplimiento de sus objetivos misionales y
comunicacionales. El comportamiento del gasto anual muestra una tendencia estable con picos
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significativos en los anos 2022, 2023 y 2024, consoliddndose el sector de publicidad y comunicacion
institucional como uno de los de mayor demanda dentro de los servicios contratados por el Estado
colombiano.

Este comportamiento evidencia que existe un mercado amplio, maduro y con suficiente oferta
de proveedores para atender las necesidades de la Secretaria de Hacienda del Municipio de
Quibdd en el marco del presente proceso.

Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion

Meodalidad de Seleccion

®Concurso d ritos

YWalor Total Estimado

Maodalidad general

El andlisis del valor total estimado contratado por modalidad de seleccidén en el sector de
publicidad y comunicaciéon institucional refleja que la contratacion directa es la modalidad
predominante, con un valor estimado de $1,35 billones, Io que representa aproximadamente el
49,6% del total contratado en el periodo. Le sigue el régimen especial con $0,82 billones (30,1%).
y las modalidades competitivas con $0,55 billones (20,2%), dentro de las cuales se encuentran la
Licitacion Publica, la Minima Cuantia, la Seleccion Abreviada de Menor Cuantia y la Seleccion
Abreviada por Subasta Inversa.

Este comportamiento indica que, si bien una parte importante de la contratacion en el sector se
realiza a través de mecanismos directos, existe también una participacién relevante de procesos
competitivos que garantizan la pluralidad de oferentes y la seleccidn objetiva del contratista. Para
el presente proceso, la Alcaldia Municipal de Quibdd adelanta el procedimiento de Seleccién
Abreviada de Menor Cuantia, modalidad que se enmarca en las prdacticas habituales del sectory
que garantiza los principios de transparencia, economia e igualdad en la escogencia del
contratista, de conformidad con lo establecido en la Ley 1150 de 2007 y el Decreto 1082 de 2015.

En relacién con el comportamiento de este tipo de servicios en el mercado de contratacién
publica, mediante buUsqueda realizada a través del portal SECOP | y SECOP I, se identificd que
varias entidades puUblicas han adelantado contratos con objeto contractual similar al del presente
proceso, relacionados con la implementacion de campanas de comunicacion institucional,
emision de cunas radiales, publicidad en medios impresos y digitales, y estrategias de
sensibilizacion tributaria, como se muestra a continuacion:

HISTORICO OTRAS ENTIDADES (PUBLICAS)

NUMERO DE
ITEM PROCESO MODALIDAD ENTIDAD ACTIVIDAD VALOR
. REALIZAR EL FORTALECIMIENTO DE LAS ACCIONES
1 SS-SA-22-10 SA'ELREECV?/'\(Bi DEE,:’?ORTSEM DE PROMOCION, PREVENCION, INSPECCION, $3°é’§;2°°
VIGILANCIA Y CONTROL MEDIANTE EL DISENO Y
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DE MENOR SANTANDE | REPRODUCCION DE MATERIAL CON ENFOQUE DE

CUANTIA R RIESGO Y MATERIAL EDUCOMUNICATIVO.
ENMARCANDO DENTRO DEL PROYECTO DE
FORTALECIMIENTO DE LAS ACCIONES EN SALUD
AMBIENTAL  MEDIANTE LA PROMOCION,
PREVENCION, INSPECCION, VIGILANCIA Y
CONTROL SANITARIO PARA EL EQUILIBRIO SOCIAL
Y AMBIENTAL EN SANTANDER.

Z'ELREECV?/'\%ﬁ CHIA | REALZAR CAMPANAS EDUCATIVAS Y DE | ¢ ooonon,
2 SAMC-021-2025 R on | CUNDINA | SENSIBILIZACION SOBRE SEGURIDAD VIAL POR 0
MARCA | DIFERENTES MEDIOS Y ESPACIOS DEL MUNICIPIO.
CUANTIA
SELECCION CHia | SERVICIOS PARA LAS  ACTIVIDADES DE
ABREVIADA PROMOCION Y PREVENCION EN LA TRANSMISION | $ 150.699.582
3 SAMC-003-2025 MENOR %UERDé'XA DE ENFERMEDADES ZOONOTICAS, POR MEDIO DE cop
CUANTIA LA TRANSFORMACION DE HECES.
PRESTACION  DE  SERVICIOS  PARA LA
SELECCION SAN GIL DIVULGACION, CREACION, COMUNICACION Y
ABREVIADA DIFUSION DE CONTENIDO AUDIOVISUAL Y | $70.670.000
= SIS0 MENOR SANTRANDE SONORO DE LAS ACTIVIDADES REALIZADAS POR cop
CUANTIA LA ADMINISTRACION  MUNICIPAL  EN

CUMPLIMIENTO DEL PLAN

A contfinuacion, se relacionan los contratos celebrados por la Alcaldia registrados en el SECOP,
cuyos objetos es similar al del presente proceso:

HISTORICO ALCALDIA:

NUMERO DE
ITEM PROCESO MODALIDAD ENTIDAD ACTIVIDAD VALOR
f\EBLIEECi/CI:/I\%': MUNICIPIO
1 MQ-SAM-009-2024 MENOR DE PUBLICIDAD HACIENDA $99.728.735 COP
CUANTIA QUIBDO
SELECCION
MUNICIPIO
2 | sA N°046-il DE 2023 | ABREVIADA DE EMISORA $113.755.212
MENOR QUIBDG COP
CUANTIA
MQ-SAM-014 DE iEBfECVi'\%': MUNICIPIO | ESTRATEGIA DE COMUNICACION SEC.
3 DE SALUD Y HACIENDA (MANIFESTACION DE | $243.881.820 COP
2025 MENOR . .
CUANTIA QUIBDO | INTERES

CONCLUSION: Del andlisis anterior se concluye que tanto otras enfidades del orden nacional
y municipal como la propia Alcaldia de Quibdd han contratado servicios de publicidad,
comunicacion institucional, emisidn en medios radiales y estrategias de sensibilizacién bajo
diferentes modalidades, segun las caracteristicas y cuantias de cada proceso. En el caso
especifico de la Alcaldia de Quibdod, se evidencia un historial de contratacidn directamente
relacionado con el objeto del presente proceso, que incluye contratos previos de Publicidad
Hacienda por valor de $99.728.735, Emisora por valor de $113.755.212 y la Estrategia de
Comunicacién Secretaria de Salud y Hacienda por valor de $243.881.820, lo que demuestra
la recurrencia y pertinencia de este tipo de contrataciones para el fortalecimiento de la
gestion fiscal y tributaria del municipio.

En esta ocasidn, y teniendo en cuenta que el valor estimado del presente proceso se
encuentra dentro de los rangos establecidos para la seleccidn abreviada de menor cuantia
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por la Circular 001 del 09 de enero de 2026 de la Alcaldia Municipal de Quibdod, la Entidad
determina la estructuracién del presente proceso bajo la modalidad de Seleccion Abreviada
de Menor Cuantia, en cumplimiento de lo dispuesto en el arficulo 2, numeral 2, literal b de la
Ley 1150 de 2007.

D. ANALISIS FINANCIERO DEL SECTOR

Acorde al articulo 2.2.1.1.1.5.2 del Decreto 1082 de 2015 y la circular No 002 de enero 31 de 2014
de la Superintendencia de Industria y Comercio, la informacion financiera debe estar actualizada.
Por ofra parte, el articulo 2.2.1.1.1.6.1° del Decreto 1082 de 2015 establece que las entidades
estatales deben hacer un andlisis para conocer el sector relativo al objeto del proceso.

Para realizar el andilisis de los indicadores financieros y de organizacion, se tuvo en cuenta el sector
de servicios. Codigo UNSPSC 82101500 Publicidad Impresa, Codigo UNSPSC 82101600 Publicidad
Difundida, Coédigo UNSPSC 82101800 Servicios de Agencia de Publicidad, Codigo UNSPSC
82101900 Colocacion y Cumplimiento de Medios, Codigo UNSPSC 82111900 Servicios de Noticias
y Publicidad. (Esta codificacién se encuentra actualmente en la pdgina del RUES).

A confinuacion, se analizan los indicadores con la informacion obtenida a través de consulta en
la pdgina web del Registro Unico empresarial (RUES) y de la Superinfendencia de Sociedades,
siguiendo los lineamientos de Colombia compra eficiente.

De acuerdo con la informacién obtenida, se consolidd la informacién, que servird de base para
la determinacion de los requisitos financieros habilitantes, teniendo en cuenta la mayor o menor
probabilidad de riesgo para la entidad, asi como la relaciéon de dependencia entre el indicador
y la ejecucién del contrato.

Las siguientes son las empresas que se tuvieron en cuenta para el andlisis de datos:
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FUENTE
No PROVEEDOR NIT ACTIVO CORRIENTE | PASIVO CORRIENTE [ ACTIVO TOTAL PASIVO TOTAL TOTAL | o GASTOSIDE CODIGOS UNSPSC - DESCRIPCION INFORMAC
ION

82101500 Publicidad impresa.
1 |GLOBALNEWS GROUP 830047431 1.369.201.180 908.966.666| 1827110718 921.245.022 905.865.696 33.684.519 2.300.206| 2101600 Publicidad ditndida. RUES
82101800 Servicios de agencia de publicidad.

82111900 Servicios de notcias y publicidad.

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad ditundida.
2 |REI'Y BATTLE MEDIOS Y EVENTOS S.A.S. 800185826 679.688.000 283.418.000 1.405.969.000 283.418.000 1.122.551.000 154.271.000 - |82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de notcias y publicidad.

82101500 Publicidad impresa.
3 |ABC SERVITECNIC LTDA 900298528 3.964.601.440 283.107.609 4513.171.500 491.188.247 4.021.983.262 1.056.171.765 51.067.970 (62101600 Publiadad ditindida, RUES
82101800 Servicios de agencia de publicidad.

82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad ditundida.
4 |PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 804010934 1.743.364.828 295.140.465 4.840.950.191 2324.050818 2516.899.373 167.997.374 111.213.877 (82101800 Servicios de agencia de publicidad RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de notcias y publicidad.

82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad ditundida, RUES

5 |CADENAS.A. 890930534 48.112.161.000 | § 35.085.538.000,00] 202.804.594.000 120.141.051.000 82.663.543.000 35.458.220.000 9.018.905.000

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad ditundida,
6 |PAPELES PAYA SAS / VITESSE S.A.S. 900923526 2.037.871.117 §891.823.781,00, 2.749.354.084 1.486.955.121 1.262.398.963 377.289.020 55.601.765 (82101800 Servicios de agencia de publicidad RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de nofcias y publicidad.
82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad ditundida,

82101800 Servicios de agencia de publicidad.
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios
82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad ditundida,

8 |GRUPO ARKS PREMIER SAS 900684554 665.225.552 133.794.888 700.646.809 170.987.534 529.659.275 86.926.693 20.387.575(82101800 Servicios de agencia de publicidad RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de nofcias y publicidad.
82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad ditundida.

9 |ADD MEDIA SAS 9004116703 6.037.330.649 2377.101.627 7.432.331511 4.213.594.661 3.218.736.850 2.025.287.456 73.911.379 [82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de notcias y publicidad.

7 |DITAR SA 802005820 128.750.362.702 56.109.166.455 173.187.065.775 113.480.761.523 59.706.304.252 19.951.349.106 5.629.511.782 RUES

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad ditundida.
10 [CANAL 12 EL NUESTRO 900531409 714.925.307 81.105.363 868.041.064 122.327.663 745.713.401 112.759.188 12.200.000 |82101800 Servicios de agencia de publicidad RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de nofcias y publicidad.

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad ditundida,
11 [FENIX MEDIA GROUP SAS 830081460 4.547.310.034 909.977.130 4.735.706.231 2518.395.165 2217.311.066 1.264.178.923 9.568.966 |82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de nofcias y publicidad.
82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad ditundida,

12 |[GRUPO EDITADO SAS 800210203 3.718.424.000 1.538.008.000 11.386.390.000 5.521.614.000 5.864.776.000 216.648.000 210.157.000 (82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de notcias y publicidad.

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad ditundida.
13 |GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS 9014047476 860.456.012 41.109.300 1.040.749.235 297.043.100 743.706.135 238.676.245 - |82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de notcias y publicidad.

14 |[NUEVO DIARIO OCCIDENTE SAS 805017188 4.055.830.000 1.715.854.000 4.614.698.000 1.886.293.000 | 2.728.405.000 276.882.000 35.124.000 | 82101500 Publicidad impresa, RUES

82101500 Publicidad impresa.

15 |OFIPRINT SAS 800217544 630.215.000 228.058.904 647.448.597 234.558.904 412.889.693 124.936.875 5.741.897 82101600 Publicidad difundida. RUES
PUBLICIDAD ALEJANDRO DUQUE 82101500 Publcidad impresa

16 |/INVERSIONES ALEJANDRO DUQUE GO 901108609 1.645.922.916 606.835.639 3.348.599.836 1.767.372.938 1.581.226.898 596.040.333 161.069.786 |82101600 Publicidad difundida. RUES
S.AS 82101800 Servicios de agencia de publicidad.

82101500 Publicidad impresa.
82101600 Publicidad difundida.
17 STRATEGY SAS 830053792 2.278.447.735 668.409.362 6.112.235.116 2.922543.734 3.189.691.382 309.714.976 44.689.947 (82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de noficias y publicidad.
82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad difundida.

18 |DIGITAL GROUP MARKETING SAS 901393579 183.184.000 - 183.184.000 - 183.184.000 110.900.000 685.000 |82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de noficias y publicidad.
82101600 Publicidad difundida.

19 |EL BANDO CREATIVO CALIS.A.S 900653259 -7 2.003.767.505 305.863.189 2.078.770.624 314.911.706 1.763.858.918 301.312.842 7.234.740 |82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82101600 Publicidad difundida.

82101800 Servicios de agencia de publicidad.
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de noficias y publicidad.
82101600 Publcidad dindida.
PROXIMITY COLOMBIA S.AS. 830141093-0 24.973.669.000 10.994.378.000 25.701.707.000 11.113.206.000 14.588.501.000 3.567.748.000 166.975.000 (82101800 Servicios de agencia de publicidad. RUES
82101900 Colocacion y cumpiirieno de medios.
82101600 Publcidad diundida.

82101800 Servicios de agencia de publicidad.
82101900 Colocacion y cumpiiriento de medios
82111900 Servicos de noficias y publicidad.

20 |BRM S.AS 830511773-9 46.089.657.000 21.588.901.000 87.439.095.000 50.193.506.000 37.245.589.000 995.399.000 933.608.000 RUES

2

2 RUES

R

CONSTRUCTORA DE MARCASSA S 830108799-2 9.839.831.990 6.602.969.393 10.188.052.400 6741472217 3.446.580.183 5.028.411.690 74.722.061

82101800 Servicios de agencia de publicidad
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de nofcas y publcidad.
82101500 Publicidad impresa.

82101600 Publicidad difundida.
FUNDACION COMUNICAR DEL SAN JUAN 818002165 -3 825.230.500 1.830.400 990.038.500 1.830.400 988.208.100 362.819.800 50.100 (82101800 Servicios de agencia de publicidad RUES
82101900 Colocacion y cumplimiento de medios.
82111900 Servicios de noficias y publicidad.
HEMISFERIO PUBLICIDAD S.A.S 901.259.803 2.226.065.972 885520124 2.823.075.663 885.520.124 1.937.555.539 135.875.842 - [ 82101500 Publicidad impresa. RUES

2 RUES

b

ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO S.A.§ 800000457-4 27.887.890.974 10.128.817.223 29.304.523.079 10.869.787.018 18.434.736.061 6.741.996.544 92.549.806

2

R

2!

®

82101500 Publicidad impresa.
HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.S 900.394.210 5.274.701.584 2.130.942.409 6.270.104.995 2.422.499.084 3.847.605.911 486.214.729 54.787.207 182101600 Publicidad difundida. RUES
182101800 Servicios de agencia de publicidad.
PUBLICIDAD Y PRODUCCIONES H.CS.A.S 901.198.386 1.751.522.213 914.873.419 1.819.567.851 1.333.507.254 486.060.597 187.902.829 20.619.099 | 82101500 Publicidad impresa. RUES

2

8

2

]

82101500 Publicidad impresa.

PROCOLORES S.A.S 890.917.172 2.155.349.482 1.031.395.274 3.797.397.389 1.717.860.262 2079537127 912450.174 175,083,251 |22101600 Pubicidad dndida RUES

2
82101800 Servicios de agencia de publicidad.

8

82101600 Publcidad difundida.
82101800 Servicos de agencia de publicidad
82101900 Colocacion y cumpliriento de medios:
82101500 Publidad impresa.

82101600 Publicdad diundida

ASESORIA Y CONSTRUCTORA TAMANA SAS | 900.585.002 1.264.051.100 20220301 1.321.066.100 20.220.301 1.300.845.799 463.920.200 520.100 (82101800 Servicios de agencia de publicdad. RUES
82101900 Colocacion y cumpliriento de medios:
82111900 Servicios de noficas y publicidad.

2 RUES

b

IMPRIDEAS S.A.S 900.305.563 6.254.289.000 1.941.820.000 7.844.550.000 3.387.937.000 4.456.613.000 511.146.000 91.638.000

3

8

De la anterior muestra se eliminaron empresas con indicadores atipicos: Liquidez: 1.37, 1.49, 1.51,
1.91, 62.51, 450.85, indeterminado uno (1). Nivel de Endeudamiento: 0.00%, 0.18%, 65.52%, 66.17%,
73.29%. Razdn de cobertura de intereses de: 1.03, 1.07, 1.51, 41.65, 67.29, 72.85, 132.11, 161.90,
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891.98, 7.241.91, veces e indeterminado (3). Rentabilidad del Patrimonio: 2.67%, 3.69%, 3.72%,
6.67%, 7.01%, 9.71%, 10.15%, 145.90%. Rentabilidad del Activo: 1.14%, 1.84%, 1.90%, 3.47%, 4.81%,
5.07%, 6.00%, 6.52%, 7.75%. Los cuales distorsionan la muestra base para determinar los indicadores.

La informacién que a continuaciéon se anexa, sirvid de base para el cdlculo de los indicadores

de los posibles oferentes identificados en el estudio del sector.
INDICE DE LIQUIDEZ

ACTIVO PASIVO
No PROVEEDOR CORRIENTE CORRIENTE LIQUIDEZ
1| REI'Y BATTLE MEDIOS Y EVENTOS SAS. 679.688.000 283.418.000 240
2 | ABC SERVITECNIC LTDA 3.964.691.440 283.107.699 14,00
3 | PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 1.743.364.828 295.140 465 591
4 | PAPELES PAYA SAS / VITESSE SAS. 2037871117 891.623.781 229
5 | DITAR SA 128.750.362.702 56.109.166 455 229
6 | GRUPO ARKS PREMIER SAS 665.225.552 133.794.888 497
7 | ADD MEDIA SAS 6.037.330.649 2377101627 254
8 | CANAL 12 EL NUESTRO 714.925.307 81.105.363 881
9 | FENIX MEDIA GROUP SAS 4.547.310.034 909.977.130 5,00
10 | GRUPO EDITADO SAS 3.718.424.000 1538.008.000 242
11 | GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS 860.456.012 41.109.300 2093
12 | NUEVO DIARIO OCCIDENTE SAS 4.055.830.000 1.715.854.000 2.36
13 | OFIPRINT SAS 630.215.000 228.058.904 276
PUBLICIDAD ALEJANDRO DUQUE /

14" | INVERSIONES ALEJANDRO DUQUE GO SAS 1645.922.916 606.835.639 271
15 | STRATEGY SAS 2278447735 668.409.362 341
16 | EL BANDO CREATIVO CALISAS 2.003.767.505 305.863.189 6,55
17 |BRMSAS 46.089.657.000 21,588.901.000 213
18 | PROXIMITY COLOMBIA SAS. 24.973.669.000 10.994.378.000 227
19 | ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO SAS. 27.887.890.974 10128.817.223 275
20 | HEMISFERIO PUBLICIDAD SAS 2.226.065.972 885520124 251
21 | HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR SAS 5274701584 2130942409 248
22 | PROCOLORES SAS 2155349 482 1.031395.274 2,08
23 | IMPRIDEAS SAS 6.254.289.000 1.941.820.000 322

25,00

20,00

........

5,91

LIQUIDEZ

20,93

5,00

indice de Liquidez: El Limite Inferior del Indicador de liquidez de los posibles oferentes identificados durante
el estudio del sector que representan la muestra base del presente cdlculo es de 2.08, indicando que esta
actividad econdmica cuenta con 2.08 pesos de activo por cada peso de pasivo asumido, lo gue se
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puede considerar como una relacién sélida; acorde a lo anterior el indice de liquidez se determina en 2.08

el cual se ajusta a 2.

INDICE DE ENDEUDAMIENTO

No PROVEEDOR ACTIVO TOTAL PASIVO TOTAL ENDIEL?IIJfMII)IENTO
1| GLOBALNEWS GROUP 1827.110.718 921245.022 5042%
2 | REIY BATTLE MEDIOS Y EVENTOS SAS. 1.405.969.000 283.418.000 20,16%
3 | ABC SERVITECNIC LTDA 4513171500 491.188.247 10,88%
4 | PERIODICOS Y PUBLICACIONES SAS 4.840950.191 2.324.050.818 4801%
5 | CADENASA. 202.804.594.000 120.141.051.000 59,00%
6 | PAPELES PAYA SAS / VITESSE SAS, 2.749.354.084 1486.955.121 54,08%
7 | GRUPO ARKS PREMIER SAS 700.646.809 170.987.534 24,40%
8 | ADD MEDIA SAS 7432331511 4213594661 56,69%
9 | CANAL 12 EL NUESTRO 868.041.064 122,327,663 14,09%
10 | FENIX MEDIA GROUP SAS 4.735.706.231 2.518.395.165 53,18%
11 | GRUPO EDITADO SAS 11.386.390.000 5.521.614.000 4849%
12 | GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS 1.040.749.235 297.043.100 28,54%
13 | NUEVO DIARIO OCCIDENTE SAS 4.614.698.000 1.886.293.000 40,.88%
14 | OFIPRINT SAS 647.448507 234,558,904 36,23%
15 | R AR PUGUE o g NVERSIONES 3.348.599.836 1767.372.938 52,78%
16 | STRATEGY SAS 6.112.235.116 2922 543.734 4781%
17 | EL BANDO CREATIVO CALISAS 2.078.770.624 314911706 15,15%
18 | BRMSAS §7.439.095.000 50.193.506.000 57,40%
19 | PROXIMITY COLOMBIA SAS. 25.701.707.000 11.113.206.000 4324%
20 | ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO S ASS. 29304523 079 10.869.787.018 37,09%
21 | HEMISFERIO PUBLICIDAD SAS 2.823.075.663 885.520.124 3137%
22 | HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR SAS 6.270.104.995 2.422.499.084 38,64%
23 | PROCOLORES SAS 3.797.397.389 1.717.860.262 4524%
24 | IMPRIDEAS SAS 7.844.550.000 3.387.937.000 4319%
25 | ASESORIA Y CONSTRUCTORA TAMANA SAS 1.321.066.100 20.220.301 153%

56,69%

24,40%
20,16%

10,88%
10,00%

0,00%
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indice de Endeudamiento: El Limite Superior del Indicador de Endeudamiento de los posibles oferentes
identificados durante el estudio del sector que representan la muestra base del presente cdlculo es del
59.00%, acorde a lo anterior y con el dnimo de propender una mayor pluralidad de oferentes, se
determina el indice de Endeudamiento en 60%.
INDICE DE RAZON DE COBERTURA DE INTERESES

o orumim, | seoroele | ConpmoE

1 | GLOBALNEWS GROUP 33.684.519 2.300.206 14,64

2 | ABC SERVITECNIC LTDA 1.056.171.765 51.067.970 20,68

3 | CADENASA. 35.458.220.000 9.018.905.000 393

4 | PAPELES PAYA SAS/ VITESSE SAS. 377.289.020 55.601.765 6,79

5 | DITAR SA 19.951.349.106 5.629.511.782 3,54

6 | GRUPO ARKS PREMIER SAS 86.926.693 20.387.575 4,26

7 | ADD MEDIA SAS 2.025.287.456 73.911.379 2740

8 | CANAL 12 EL NUESTRO 112.759.188 12.200.000 9,24

9 | NUEVO DIARIO OCCIDENTE SAS 276.882.000 35.124.000 7,88

10 | OFIPRINT SAS 124.936.875 5.741.897 21,76

" BLJI(B)I[JI(éngDS/.-\AIZEJANDRO DUQUE /INVERSIONES ALEJANDRO 506.040.333 161.069.786 370

12 | STRATEGY SAS 309.714.976 44.689.947 6,93

13 | PROXIMITY COLOMBIA S.A.S. 3.567.748.000 156.975.000 2273

14 | HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.S 486.214.729 54.787.207 8,87

15 | PUBLICIDAD Y PRODUCCIONES H.C SA.S 187.902.829 20.619.099 9,11

16 | PROCOLORES S.A.S 912.459.174 178.083.251 5,12

17 | IMPRIDEAS S.A.S 511.146.000 91.638.000 5,58

COBERTURA DE INTERES
R o o < o o = < = o3 & o3 = - -2 = il
& &5 \5‘9’% o & =® 00‘5@} qs“‘dg O @Q\j@ <& <
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& = ‘Sv\‘o} A ?\&L@Q@\L@@
e <

Razén de cobertura de Intereses: Es un indicador financiero que mide la capacidad de una entfidad
para cubrir los intereses de su deuda con sus utilidades operativas o ganancias antes de intereses e
impuestos (EBIT). Una razén mds alta indica una mayor solvencia y menor riesgo de incumplimiento en
el pago de intereses, mientras que una razdén baja puede reflejar vulnerabilidad financiera y
dificultades para atender las obligaciones de financiamiento. Este indicador es fundamental para
evaluar la salud financiera de los oferentes y su capacidad de asumir compromisos crediticios en el
marco de un proceso confractual.




NIT: 891680011-0

cODIGO: 120
SECRETARIA DE HACIENDA

Razén de cobertura de intereses: El Limite inferior del Indicador de Razén de cobertura de Intereses de los
posibles oferentes identificados durante el estudio del sector que representan la muestra base del
presente cdlculo es de 3.54, acorde a lo anterior se determina el indice de Razén de Cobertura en 3.54 el
cual se ajusta a 3.
INDICE DE RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
No PROVEEDOR PATRIMONIOTOTAL | ot | R
1 | REI'Y BATTLE MEDIOS Y EVENTOS SAS. 1.122.551.000 154.271.000 13,74%
2 | ABC SERVITECNIC LTDA 4.021.983.262 1.056.171.765 26,26%
3 | CADENASA. 82.663.543.000 |  35.458.220.000 42,89%
4 | PAPELES PAYA SAS / VITESSE SAS. 1.262.398.963 377.289.020 29,89%
5 | DITAR SA 59.706.304.252 |  19.951.349.106 33.42%
6 | GRUPO ARKS PREMIER SAS 529.659.275 86.926.693 16,41%
7 | ADD MEDIA SAS 3.218.736.850 2.025.287.456 62,92%
8 | CANAL 12 EL NUESTRO 745.713.401 112.759.188 15,12%
9 | FENIX MEDIA GROUP SAS 2.217.311.066 1.264.178.923 57,01%
10 | GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS 743.706.135 238.676.245 32,09%
11 | OFIPRINT SAS 412.889.693 124.936.875 30,26%
12 BﬂgﬂglggDséngANDRO DUQUE /INVERSIONES ALEJANDRO 1.561.226.896 506.040.333 37 69%
13 | DIGITAL GROUP MARKETING SAS 183.184.000 110.900.000 60,54%
14 | EL BANDO CREATIVO CALIS.AS 1.763.858.918 301.312.842 17,08%
15 | PROXIMITY COLOMBIA S.AS. 14.588.501.000 3.567.748.000 24,46%
16 | ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO S.AS. 18.434.736.061 6.741.996.544 36,57%
17 | FUNDACION COMUNICAR DEL SAN JUAN 988.208.100 362.819.800 36,71%
18 | HERCAS PUBLICIDAD EXTERIOR S.A.S 3.847.605.911 486.214.729 12,64%
19 | PUBLICIDAD Y PRODUCCIONES H.C SA.S 486.060.597 187.902.829 38,66%
20 | PROCOLORES S.A.S 2.079.537.127 912.459.174 43,88%
21 | IMPRIDEAS SA.S 4.456.613.000 511.146.000 11,00%
22 | ASESORIAY CONSTRUCTORA TAMANA SAS 1.300.845.799 463.920.299 35,66%
RENTABILIDAD DEL PATRIMONIO
o
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Rentabilidad del Patrimonio: El Limite inferior del Indicador de Rentabilidad del Patrimonio de los posibles
oferentes identificados durante el estudio del sector que representan la muestra base del presente cdlculo
es del 11.00%, acorde a lo anterior se determina el indice de Rentabilidad del Patrimonio en 11%.
INDICE DE RENTABILIDAD DEL ACTIVO
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UTILIDAD RENTABILIDAD
No PROVEEDOR ACTIVO TOTAL OPERACIONAL DEL ACTIVO
1 | REI'Y BATTLE MEDIOS Y EVENTOS S.A.S. 1.405.969.000 154.271.000 10,97%
2 | ABC SERVITECNIC LTDA 4.513.171.509 1.056.171.765 23,40%
3 | CADENASA. 202.804.594.000 35.458.220.000 17,48%
4 | PAPELES PAYA SAS / VITESSE S.A.S. 2.749.354.084 377.289.020 13,72%
5 | DITAR SA 173.187.065.775 19.951.349.106 11,52%
6 | GRUPO ARKS PREMIER SAS 700.646.809 86.926.693 12,41%
7 | ADD MEDIA SAS 7.432.331.511 2.025.287.456 27,25%
8 | CANAL 12 EL NUESTRO 868.041.064 112.759.188 12,99%
9 | FENIX MEDIA GROUP SAS 4.735.706.231 1.264.178.923 26,69%
10 | GRUPO EMPRESARIAL INVERSOR SAS 1.040.749.235 238.676.245 22,93%
11 | OFIPRINT SAS 647.448.597 124.936.875 19,30%
12 Z%Bé_IEIISDAD ALEJANDRO DUQUE /INVERSIONES ALEJANDRO DUQUE 3.348.599 836 506.040.333 17.80%
13 | DIGITAL GROUP MARKETING SAS 183.184.000 110.900.000 60,54%
14 | EL BANDO CREATIVO CALIS.A.S 2.078.770.624 301.312.842 14,49%
15 | PROXIMITY COLOMBIA S.A.S. 25.701.707.000 3.567.748.000 13,88%
16 | CONSTRUCTORA DE MARCASSAS 10.188.052.400 5.028.411.690 49,36%
17 | ACOMEDIOS PUBLICIDAD Y MERCADEO S.A.S. 29.304.523.079 6.741.996.544 23,01%
18 | FUNDACION COMUNICAR DEL SAN JUAN 990.038.500 362.819.800 36,65%
19 | PUBLICIDAD Y PRODUCCIONES H.C S.A.S 1.819.567.851 187.902.829 10,00%
20 | PROCOLORES S.A.S 3.797.397.389 912.459.174 24,03%
21 | ASESORIA'Y CONSTRUCTORA TAMANA SAS 1.321.066.100 463.920.299 35,12%
RENTABILIDAD DEL ACTIVO
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Rentabilidad del Activo: El Limite inferior del Indicador de Rentabilidad del Activo de los posibles oferentes

identificados durante el estudio del sector que representan la muestra base del presente cdlculo es del
10.00%, acorde a lo anterior se determina el indice de Rentabilidad del Activo en 10%.
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Teniendo en cuenta la muestra de la anterior informacién y, de conformidad con lo establecido en el Articulo
2.2.1.1.1.5.3 del Decreto 1082 de 2015, se determina que la capacidad financiera y de organizacion para el

presente proceso es la siguiente:

INDICADOR FORMULA SOLICITADO
Liquidez Alggsii\(/% Ccoc>rrrrigr]1tfee / Mayor o igual a 2
end:LlJvdeér?w?en‘ro resive TToofTociI./ hetve Menor o igual a 60%
CESQSTBrgede Utllidad Operocionol / Mayor o igual a 3
intereses Gasto de infereses.
Rentibcllflic\j/gd del UT|I|dic(I:T?/p;eTrggﬁnol / Mayor o igual a 10%
1 P

KARIN YISETHR

LACIOS VALENCIA
SECRETARIA DE HACIENDA

Proyectd: Juan Camilo Forero Aguilar  [Revisé: Doris Antonia Aguilar

V/Bueno: Karin Yiseth Palacios

Cargo: Confratista Cargo: Contratista Cargo: secretaria de Hacienda
Dependencia: Secretaria General Dependencia: Secretaria General Dependencia: Secretaria de
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Firma: Firma:
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Los firmantes que hemos revisado el docuemnto lo encontramos ajustado a las normas y disposiciones legales
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